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Taste

TASTE FRANCE France

Hopscotch Season a pour mission de déployer la campagne consommateur Taste France

du ministere de UAgriculture

X

_’5 est une campagne de communication 360° activée dans 25 pays, organisée autour
== d'une programmation événementielle amplifiée par un écosysteme digital en pleine croissance.

> Communiquer aupres des consommateurs a l'étranger afin d'accroitre aupres d’eux la
\—7
C notoriété des produits francais et favoriser leur volume d’exports.

o+"'

@ = Profiter de l'image positive associée a une banniére Taste France apportant notoriété et crédibilité
= Etre présents sur des festivals consommateurs et actions d'envergure a forte visibilité
= Accélérer le référencement dans des enseignes partenaires
= FEtre accompagné pour pénétrer de nouveaux marchés ‘ Voir la vidéo

de présentation



https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
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Taste
TASTE FRANCE B2C France

Une campagne qui vous permet de bénéficier d’actions consommateurs de grande
ampleur pour un cout trés avantageux

EN

MINISTERE

DE L'AGRICULTURE, .. N .
ALIMENTAIRE T Le ministéere finance
ET DE LA FORET

70% de la campagne

Les 30% restants sont financés par :

= interprofessions de I'agroalimentaire
= importateurs / distributeurs locaux

= entreprises et marques francaises
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BEST CASES ‘ France

Opération reconduite pour 2026
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Shibuya French Festival (&) Voirtavidéo bitan =
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Evénement consommateur propriétaire

Avec une 6° édition prévue a l'automne 2026, notre
emblématique festival consommateur en plein coeur de
Tokyo est porté par un « marché » dédié a l'achat et
dégustation de produits francais, en présence de chefs
réputés au Japon et complété par une restaurant week dans
45+ restaurants partenaires mettant en avant des menus
d’accords mets / vins francais. L'opération a été et amplifiee
grGce a une opération influenceurs et la force de notre
partenariat renouvelé avec le groupe Tokyu, permettant une
vaste campagne d’affichage.

= 3 800+ visiteurs sur I'espace marché e

= Campagne d'affichage avec +150M impressions | e France

= 45+ retombées presse avec +100M impressions

= 95% des visiteurs ont déclaré souhaiter revenir sur la
prochaine édition et 87% estiment avoir accru leurs
connaissances sur les produits agri-agro francais
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https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg

Wa Taste
21 N France

Opération reconduite pour 2026

TaSte Of London 1@ Voir la vidéo bilan

Evénement consommateur

Depuis 2019, Taste France s'impose comme un exposant
majeur du célébre festival Taste of London, qui attire chaque : Lk P —
année plus de 50,000 visiteurs & Regent’s Park. Avec plus de ! '
150m2 dédiés aux produits francais, notre pavillon propose
une expérience conviviale aux visiteurs avec un bar et sa
large terrasse, une épicerie francaise et un espace dedié
aux cooking shows et masterclass.
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= 15 000+ visiteurs sur le stand

= 25+ masterclasses organisées attirant 330+ participants

= 300 000+ contacts touchés grace & [‘amplification
digitale et aux influenceurs
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https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=5kAnB-syXvY
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ACTIONS 2026 ' France

Taste of London
Juin 2026
Gourmet Festiva

Toronto Wine Fest oy b Aolt 2026
Mai 2026 ‘

Septembre 2026

Taste of Dubai

Février 2026

(IFe

@ Shibuya French Festiva

Septembre 2026

Actions Points de Vente

Automne 2026

0

Octobre 2026 m

Festival vOilah!

Avril 2026

Des actions consommateurs a travers le monde

1 Juillet 2026

Taste France @ 0 [ > ] @

magazine


https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.tastefrance.com/

CAMPAGNE TASTE FRANCE

Promotions
en magasin

Concours et
masterclass

il
Taste France
” magazine
Evénements

consommateurs @ ﬁ
O

> Une plaquette commerciale dediee a Taste France Magazine est eégalement & votre disposition

Promotions
en ligne

Opérations

influenceurs

Taste
France

S STRATEGIES
GRAND PRIX

DE LA COMMUNICATION
. EDITORIALE 2021


https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.tastefrance.com/
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw

Des pour
mettre en avant vos produits

Nos articles, recettes et fiches
produits sont réalisés sur mesure
avec une valorisation des contenus
vidéo et un maillage interne
optimisé
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Notre site TasteFrance.com

pages vues par an

-

=

Une performance organique
en

Plus de 60% du trafic provient du
trafic des moteurs de recherche
avec des contenus optimisés SEO,
en phase avec les attentes des
consommateurs locaux

N
Un site internet

Un design moderne et une
expérience utilisateur améliorée
sur un site sans publicités, tourné

vers l'inspiration

Taste France
magazine

a8 Www.tastefrance. comy

= Taste France !
magazine
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https://www.tastefrance.com/
https://www.tastefrance.com/us
https://www.tastefrance.com/
https://www.tastefrance.com/jp
https://www.tastefrance.com/de
https://www.tastefrance.com/es
https://www.tastefrance.com/fr

tastefrancemagazme

5K
" 677 1 fotowers
Taste Fr_o‘nce publications
magazine

Magazine
ance 9_ 2 chefs :
t French food!

Taste Fr Inspiration

i @ Wine
< Recipes
All you need to know abou
Voir la traduction
@ hr\klrvee/\aslefrance
Suivi(e) par ad

‘ " personnes

Ecrire

Contacter

suivi(e) v

French Food Events

Nos réseaux sociaux

abonnés

D..

1029
suivi(e)s

Une
de foodies francophiles

rigiack, lauragn24 et 16 autres

2 Une audience internationale avec
un profil-moyen qui se rajeunit,
orientée Gen Z / Millennials

a QODIES
S CRALLENGE

Recipes FoodiesCha.

0 ©

Facebook Instagram
N X A
..;wg @A”W.v.

impressions / an

3
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Un vrai ancrage local,
des comptes en

Gréce a notre réseau d'influenceurs
‘Taste France Family’ et de
journalistes natifs, des contenus en
phase avec les tendances locales

®

Pinterest

@ Anglais

TikTok

Anglais

Taste France
magazine

contacts touchés

Une
en achat média

Des résultats performants avec un
ciblage qualitatif précis, pouvant aller

au-deld de nos marchés prioritaires
(Canada, Hong Kong...)

WeChat YouTube

@ @ o

. our
Cllquez P sff_' =,
accéder aux [ @ 10

comp‘es !


https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineUK/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineJP/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineDE/
https://www.pinterest.com/TasteFranceMagazine/
https://www.pinterest.com/TasteFranceMagazine/
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://www.youtube.com/@tastefrancemagazine_jp6823
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazinejp/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine_esp
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine_de/
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Taste
France

Actions 2026 ...........

Semestre 1

1uslIQ-ushoy / aIsy

I Taste of Dubai S Festival vOilaah! @ ¢ * ¢ French House #6

Janvier Février

N
‘* Toronto Wine Fest :; Taste of London #6

‘* Boutique SAQ

2doln3 / senbuswy

Retail Offline Action de réserve : .
consommateur



Taste
France

Actions 2026 ...........

Semestre 2

&
.

1usalIQ-usholy / alsy

N B (B Shibuya Festival #6 2 French Weeks #4 . %
+*.: Noél en France

Juillet Aot Septembre Octobre Novembre Décembre

. ¢ Gourmet Festival #3 ‘ ' * Action Points de Vente
‘ ' [ 2 French Apples
‘@ French Apples

‘ French Apples

2doln3 / senbuswy

Retail Offline Action de réserve : .
consommateur
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. Gourmet Festival
EEH Aoat2026 Q Disseldorf 332 CSP+,25-60 ans

Taste France de retour sur le plus grand festival de street-food d’Europe!

Le Taste France Bistro Bar, un espace de plus de 60m2 dédié au meilleur de la gastronomie et des boissons
francaises revient sur le Gourmet Festival, festival foodies par excellence qui réunit chaque été sur
Uemblématique Konigsallee de Dusseldorf plus de 100 000 foodies pendant 3 jours.

3¢ édition

@ Objectifs
Augmenter la notoriété des produits frangais aupres d’une cible urbaine CSP+, rendre plus accessible les
produits frangais aupres de cette cible, encourager U'acte d’achat

£ Mécanique et animations
- Unespace de plus de 60m2 au cceur du Festival pendant 3 jours incluant :
Un bistro bar dédié aux produits de nos partenaires avec des dégustations dédiées

O
o Unbaravins/a cocktails
o Unespace ateliers (dégustations et masterclasses vins)
o Unespace terrasse/ guinguette avec DJ Set et pétanque
- Un partenariat GMS avec Edeka Zurheide pour prolonger U'expérience Gourmet Festival en GMS -
- Letout sera soutenu par une campagne de communication via Taste France Magazine, une campagne Budget total estimeé 190 000 €
d’influence Taste France Family (partenariats avec 4 influenceurs Instagram) et des partenariats médias dont dotation 120 000 €
locaux
20 000 Cofinancement cible 70000 €
1 0_0. 000+ 500 000+ ) 39 produits Package 1 20000 €
visiteurs contacts animations

distribué
istribués P

ackage 2 15000 €
Taste France B2C 2026 Package 3 7500 €



. Taste France x Rewe

4¢ édition

EH Eté 2026 @ National &2% CSP+, 28-55 ans, focus sur
les millenials

Une activation 100% digitale

Renouvellement de U'activation 100% digitale avec l'enseigne GMS Rewe - N°2 en Allemagne - sur ses
différentes plateformes pour en faire un véritable rdv annuel. Visibilité maximale pour les marques via des
recettes mettant en avant des produits francgais. Les synergies avec Taste France sont maximisées via le
partage de contenus sur le magazine et ses plateformes.

@ Objectifs
Faire connaitre la diversité et la qualité des produits francgais ; encourager les intentions d’achats et augmenter
les ventes grace a une opération annuelle dans la 2¢ plus grande chaine retail du pays

£ Mécanique et animations

Taste France B2C 2026

Développement de recettes et de contenus dédiés / mise en avant des marques partenaires

4 semaines de promotions en lighe pour les marques partenaires : online only

Jeu concours : promotion via ticket de caisse suite a acte d’achat et relai sur les plateformes digitales
Prolongement du contenu sur différents canaux Rewe (site web, newsletter, posts & ads sur les réseaux
sociaux, flyer dans les livraisons a domicile)

Campagne display sur le site et sur les réseaux sociaux

Intégration des contenus Rewe sur TFM et ses plateformes

+4 5 >8M +15%*

semaines recettes consommateurs de ventes
d’activation créées touchés supplémentaires

*en moyenne, différences selon le produit

Taste
France

Erlebe franzdsische
Genussmomente.

Kampagnenbestandteile -
Flyer Sampling &}

Verlinkungen auf Contentpage im Lieferservice © 7

LIEBLINGSDRINK.
GENIESSE [EXY -.....-

Online Only -> treibt Abverkauf an
und gleichermaBen die Teilnahme am

KBGS

Budget total estimé 145 000 €
dont dotation 90000 €

Cofinancement cible 55000 €
11 000 €

Package unique




el French Week

EH Octobre/Novembre 2026 Q@ KsA 322 CSP+,23-50 ans

La French Week met en avant les marques francgaises participantes en magasin a travers la mise en avant
d’un mini POP-UP display facon French Market dans 1 magasin Flagship sur Riyadh et des activations retails
dans 9 autres magasins de ’enseigne Panda. Fort de notre relation, nous renouvelons notre partenariat avec
Panda pour cette 3eme édition.

4¢ édition

@ Objectifs
Augmenter la notoriété des produits frangais aupres de la cible saoudienne.

£ Mécanique et animations
= QOpération de dégustations sur les 10 magasins ainsi que habillages TG Taste France — French Market au

sein de 10 magasins
= 1 POP-UPen magasin incluant des cours de cuisine avec des chefs autour d’un concept de French Market
= 1 cérémonie d’ouverture avec 'ambassadeur et le top management de 'enseigne

180 000 18 000

contacts dégustations

Taste France B2C 2026

Budget total estimé
dont dotation

Cofinancement cible
Package 1 (20 sessions)

Package 2 (10 sessions)

110550 €
70550 €

40000 €
7500 €

5500 €



1¢re édition

a Bastille Festival 2026

EH 16-19juillet 2026 @ sydney 232 CSP+25-45

Taste France installe son Pavillon au coeur du plus grand festival francais d’Australie

Le Taste France Village, un espace immersif de 450m? dédié au meilleur de la gastronomie, des vins et de
lartisanat francais, prendra place au Bastille Festival de Sydney - le rendez-vous incontournable des amateurs
de culture, vin et de cuisine frangaise qui attire chaque année plus de 600 000 visiteurs sur quatre jours au
ceceur de Circular Quay.

@ objectifs
Renforcer la notoriété et 'accessibilité des produits frangais aupres d’un public urbain foodie, en valorisant leur
qgualité, leur authenticité et leur dimension culturelle a travers une expérience gourmande et éducative.

£ Mécanique et animations
Un espace de 450 m” dédié a la découverte du go(it et de Uartisanat francais, articulé autour de trois zones :
* Espacevin et accords | dégustations guidées et découvertes d’accords mets et vins
* Scene culinaire | démonstrations et masterclass animées par chefs et fromagers
* Marché & artisanat | sélection de fromages, charcuteries, patisseries, douceurs et produits d’épicerie fine.

Le tout sera soutenu par une campagne de communication RP incluant un communiqué de presse, Uinvitation de

15 médias/influenceurs et amplification via Taste France Magazine.

600 000 65000 5M 15000

visiteurs visiteurs sur stand Portée Media produits distribués

Taste France B2C 2026 — Enveloppe de réserve

@ Partenaires  ANIVIN DE FRANCE  + marques (food)

Association Nationale Interprofessicnnelle

Budget total estimé 90 000 €
dont dotation 45000 €
Cofinancement cible 45 000 €
Package 1 15000 €

Package 2 10000 €



°
‘ &% ' Toronto Wine Fest
EH 15, 16 & 17 mai 2026 Q@ Toronto 2% Consommateurs

Le Pavillon francais débarque a Toronto !

Le Toronto Wine Fest est ’évenement consommateur incontournable des amateurs de vin en Ontario, offrant
une expérience de dégustation illimitée et sans jetons. Le Festival propose une sélection mondiale de vins et
de boissons complétée par des séminaires éducatifs gratuits animés par des professionnels et une variété
d'options de restauration disponibles. Cet événement est également ouvert aux partenaires food.

1¢re édition

@ objectifs Package 1
Faire la démonstration de la diversité des produits issus de Espace de 20m? dans le pavillon Taste France
I icult £ . 5 d t 2d , n 5 d - 1 masterclass (30 minutes, 40 personnes)
agriculture frangaise a des consommateurs eduqués grace a des ..o et production de tous les sléments du
stands de dégustation et des animations ludiques et éducatives. kiosque, incluant les goodies (a définir avec les
cofinanceurs)
. A . . - Animations dans [’espace (a définir avec

¥ Mécanique et animations Uinterprofession)
-  Taste France aura le statut de partenaire privilégié du Festival - Visibilité privilégiée dans tout le matériel Taste France

) ) ) duit (fl blication RS, article, etc.
(« Presenting Region ») incluant : produit (flyer, publication RS, article, etc.)

- Espace de 225 m?au coeur du Festival Package2

- 1 masterclass par cofinanceur Espace de 5m?dans le pavillon Taste France
- Création et production de tous les éléments du kiosque

- 3jours d’événement ; _
N i . - 1 masterclass (30 minutes, 40 personnes)
- Visibilité a travers tout le plan de communication et le - Animations dans l’espace (4 définir avec
programme d’influence du Festival linterprofession) e L S S
Budget total estimé 200000 €
5000+ 20 000 000 537 dont dotation 100000 €
consommateurs impressions cofinanceurs Cofinancement cible 200000 €

Package 1 20000 €

Taste France B2C 2026 Package 2 10000 €




6¢ édition

EVénement AT our == ifigi TBC (villes envisagées : Chengdu e,o CSP+, millenials et
Retail Offli i EH Mai/juin 2026 9 ) ) 202 +, :
e Chongging...) = familles urbaines

Un véritable voyage a la découverte des produits de bouche et de UArt de Vivre francais
Expérience sensorielle et immersive, la French House s’adresse a la fois a la presse et aux influenceurs chinois
en leur proposant différents ateliers-découvertes animés par des experts, et aux consommateurs chinois,
invités a découvrir les produits frangais dans le cadre exceptionnel du « Marché a la frangaise » de la French

House. Son volet retail sera renforcé pour compenser ’lannulation des Semaines francgaises 2026. th;fgs dzga 4e. ‘t-'d'“l‘:"zeo’;’;mh House a"e’d‘ en 2024 “fa 5° édition;'a Xi'am, se‘tenant
u au septemaore

| .

@ Objectifs PE Y -

= Poursuivre 'adaptation aux besoins du marché chinois et ’expansion de cet événement phare vers des villes moins
saturées que Pékin ou Shanghai, en ciblant des territoires ou la demande pour les produits importés/francais est forte
mais l'offre encore limitée.

= Continuer a enrichir la dimension immersive de l'événement a travers la scénographie, des décors évocateurs et une T ]
programmation créative (animations interactives, spectacles, ateliers). . R Lt iy

FWJ

{} Mécanique et animations

= Collaboreravec un lieu d’accueil chinois (centre commercial...), pour une mise en valeur de ’événement optimale.

= Y adapterle conceptde « French House » en intégrant une scénographie immersive et concevoir une série d’expériences
= Mettre en place un marché avec des stands pour vendre et faire déguster les produits.

= Proposer des animations interactives pour engager le public de maniere dynamique. -
= Organiser des ateliers thématiques pour promouvoir les produits frangais et offrir une dimension éducative. Etablir des Budget total estimeée 203 000 €

partenariats médias pour maximiser la visibilité. dont dotation 133 000 €
Cofinancement cible 70 000 €
10 000 25 3 000000 40+ .
visiteurs stands contacts touchés médias/KOLs Package de sponsor exclusif 25000¢€

Package de sponsor premier 10000 €
Taste France B2C 2026

Package de sponsor standard 3000€
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3&me gdition

EH Décembre 2026 @ Aconfirmer 222 Cibles:25-45

Sur deux jours, offrir aux consommateurs une immersion raffinée dans Uart de la gourmandise a
la francaise, dans une ambiance festive de Noél. Ce parcours qui offrira une plongée dans le

savoir-faire et les saveurs de marques iconiques francaises, en partenariat avec un acteur phare : = _ (m W T 1 pﬂdﬁﬂﬂﬁ

du retail (SKP), dans une des grandes mégalopoles dynamiques du pays. T B = el YNNG
: ‘ ¢ g T

@ objectifs e L %

A l'occasion de Noél, célébrer la culture frangaise aupres des Millenials et familles chinoises au revenu élevé, en i nder UHRIE| . 2 '

leur offrant des moments de consommation privilégiés et en mettant en avant des produits francais.

{* Mécanique et animations

* Un marché de Noél a destination du grand public organisé en partenariat avec un grand central commercial
permettant la visibilité des produits, a travers la dégustation et la vente.

* Production d'expérientiels des marques pendant l'événément : creatif, storytelling, mise en
situation,organisationnel (atelier, corner, animations), staff, photocall pour dégustation ou/et vente

* Des ateliers thématiques, avec mise en place de corners mettant en valeur des produits francais.

* Des animations festives intégrées au marché pour valoriser UArt de Vivre a la francaise LA
* Médiatisation en amont, pendant et en aval notamment via des partenariats média et via les réseaux sociaux - .
chinois de Taste France Magazine (WeChat, RED, Douyin) @ Partenaires A confirmer

* Collaboration avec les KOL/KOC pour élargir l'impact sur les réseaux sociaux
Budget total estimé 50000 €

2 50,000 10-15 50 dont dotation 8000 €

jours de marché visiteurs stands retombées presse Cofinancement cible 42 000 €

Package 1 5000 €
Taste France B2C 2026 — Enveloppe de réserve
Package 2 3000€




3¢ édition

EH Février 2026 Q@ Dubai 32 CSP+,23-50 ans

Taste France au cceur du plus gros festival F&B des Emirats

Forts du succes de la premiere édition, nous renouvelons le POP-UP Taste France au sein du plus gros festival
Food&Drink des Emirats: Taste of Dubai. L’espace Taste France, café/brasserie est un espace de 90m2 et il
mettra en avant la gastronomie francaise avec des multitudes d’activités pendant 3 jours : workshop, cooking
demo avec des Chefs, dégustation, des jeux ...

@ Objectifs

Augmenter la notoriété des produits frangais aupres d’une cible urbaine CSP+, rendre plus accessible les
produits frangais aupres de cette cible en les éduquant a travers des live show cooking avec des chefs, des
dégustations.

£ Mécanique et animations

Un espace de 90m2 au cceur du Festival pendant 3 jours fagon Café/Brasserie a la francaise avec différentes
activités :

o Live cooking show/démo avec des Chefs, et différents experts ( Boulanger, Alcool ect ...)

o Master Class durantles 3 jours

o Deégustation des marques participantes sur les 3 jours pour faire connaitre Uintégralité des produits a une large

audience. Budget total estimé 140 000 €
dont dotation 95000 €
27 000 12000 16 000 Cofinancement cible 45000 €
visiteurs visiteurs sur stand dégustations
Package 1 15000 €

Package 2 7000 €
Taste F B2C 2026




Taste

Pop-ups en points de vente France
' 1¢re édition

-t~ Madrid + Barcelona + Valencia + . o

Journées de dégustation de produits francais aupres des consommateurs espagnols
Faire découvrir la gastronomie francaise au public local grace a une expérience dans des lieux
emblématiques du quotidien, avec des espaces pop-up dans deux marchés a Madrid et des stands mobiles
a Barcelone, Valence, Bilbao et San Sebastian. Dégustation de produits, animations interactives (type
démonstration culinaire) et liens avec ’écosysteme Taste France Magazine pour renforcer la pédagogie.

@ Objectifs
* Mettre en avant les produits francais dans des environnements gourmets et emblématiques du quotidien.
* Créer une connexion directe avec le consommateur a travers des expériences engageantes.

& Mécanique et animations

Journées de promotion (6 jours a Madrid, 3 jours dans les autres villes), avec conception et installation du

branding ainsi que tout le personnel de soutien pour les dégustations de produits.

(1) Expérience Pop-up Gastronomique a Madrid :

* Pop-up dans les marchés de La Paz et Chamartin, avec des dégustations quotidiennes et 2 showcooking
(également ouverts a la presse et aux influenceurs), dirigés par un chef reconnu. Borne interactive avec jeux
pour la collecte de leads, distribution de merchandising et tirages au sort de produits. Lien avec les
commerces du marché proposant les produits a la vente.

(2) Expérience de stands mobiles de dégustation gastronomique a travers le pays :

e Stands mobiles pour des dégustations quotidiennes de produits dans les marchés Mercado Central de
Valence, Santa Caterina et Ninot a Barcelone, Marché de Bilbao et Marché de San Martin a Saint-Sébastien.

Budget total estimé 72000 €
7 90.000 27 dont dotation 38000 €

marchés emblématiques 5 Journées de dégustation . .
g consommateurs touches g Cofinancement cible 34000 €

Packages 6 000 a 17 000€

Taste France B2C 2026




@® Shibuya French Festival
EH Sept/Oct 2026 Q Tokyo 33 CSP+,23-50 ans

Le festival 100% Taste France, référence des produits francais a Tokyo depuis 2021

Le Shibuya French Festival met en lumiere l'offre agroalimentaire francaise depuis 2021 a travers l'organisation
d’un marché ou l'on peut acheter, déguster et découvrir les produits d’origine francaises et les producteurs,
amplifié par des campagnes de promotions dans les restaurants de 'emblématique quartier de Shibuya.

6¢ édition

@ Objectifs
Développer Uimage des produits frangais pour la rendre plus accessible et moderne auprés des nouvelles
générations de consommateurs japonais.

£ Mécanique et animations

= 2 espaces avec stands d'achat et dégustation, avec présence de chefs proposant des menus exclusifs

=  Volet courant d’affaires via promotion en restaurants du quartier en parallele de ’événement

=  Soirée d'ouverture pour les sponsors, journalistes et Taste France Family

=  Vaste plan de communication : conférence de presse, communiqués de presse, posters, flyers, animations
dans 6 lignes de train, 28 stations et affichages digitaux a Shibuya, site internet dédié, amplification digitale
via Taste France Magazine (site internet, Facebook, Instagram)...

4 000+ 60+ 100M+

visiteurs retombées média impressions

Taste France B2C 2026

2ol

Budget total estimé
dont dotation

Cofinancement cible
Package 1
Package 2
Package 3

370000 €
240000 €

130000 €
5000€

10 000€
20 000€



Taste of London

6° edition

A L2
112

EH Juin 2026 Q@ Regent’s Park, Londres 32 CSP+,25-50 ans

Taste France de retour au cceur du plus grand festival consommateur du Royaume-Uni

Le Village Taste France, un espace de 150m2 dédié au meilleur de la gastronomie et des boissons francaises
reprend ses quartiers a Taste of London, premier festival gastronomique du Royaume-Uni, et vitrine
incontournable des dernieres tendances sur le marché britannique, avec un public de plus de 55,000
consommateurs foodies avertis.

@ Objectifs
Augmenter la notoriété des produits frangais aupres d’une cible urbaine CSP+, rendre plus accessible les
produits frangais aupres de cette cible en les éduquant a travers des masterclasses et cours de cuisine.

£ Mécanique et animations
=  Unvillage de 150m2 au cceur du Festival pendant 5 jours incluant :
o Unespace épicerie avec vente et dégustation des produits de nos partenaires
o Unbaravins central avec ’'ensemble des vins des nos partenaires en vente
o Des espaces éducatifs avec animations : échantillonnage, wine talks avec un représentantde la région, etc.
o Uneanimation DJ tous les soirs du festival
= Letout sera soutenu par une campagne de communication via Taste France Magazine (site internet,
réseaux sociaux) et une campagne d’influence Taste France Family (partenariats influenceurs Instagram)

60 000 25000 60 7000

visiteurs visiteurs sur stand animations produits distribués

Taste France B2C 2026

T EEEEEN
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o .
Budget total estimé
dont dotation

Cofinancement cible
Package 1
Package 2

Package 3

380 000 €
1 230000€

150 000 €
40000 €

15000 €
10 000 €
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i 2¢ edition

wines « beers « spirits

Majesl'.ic Wine Maj estic

. . [V_VU] . . OFFERS WINE  CHAMPAGNE & SPARKLING  BEER,CIDER&SPIRITS  WINECASES&GIFTING  WINESUBSCRIPTIONS ~ DISCOVERMORE ~ COMMERCIAL @ STORES
Retall On - : EH Juin 2026 9 Royaume-Uni S2& CSP+,23-50 ans

Partenariat en ligne avec Uenseigne spécialisée Majestic Wine Ensopean P - é & Hoer
. . . . , . . N N ines L= | 2 : only£9.99 * i
Mise en avant des vins francais via une opération retail, parallele a Taste of London et soutenue par un EY w e s L

partenariat influenceur et une campagne de médiatisation sur Taste France Magazine

Mix Any Six & Save

Vin de France

@ Objectifs Joie de Vivre! .

= Renforcer la notoriété des vins francgais et la marque Taste France et booster les ventes de vins frangais. Lt RS

" Générer des coptenus de qualité mettant'en vgleur les pI’Odl'.IitS' frangais présentés Wine - Glasses, oo g ) Zfa'i'aflffn'f???:’iﬁ.i5.'.71535"3?::2'3._.
= Générer du trafic sur Taste France Magazine via un partenariat influenceur Subscript.iqns‘\ & Chillers ~_" 2

e * Purchase ice in-store. i M ° °
{3 Mécanique et animations \\ | ]

= Une visibilité renforcée sur le site web Majestic : 4 French wine gems

o Mise enavantde vins francgais sur la page d'accueil du site e-commerce Majestic + page dédiée + mixed case Taste France " hiding in Majestic
o Email newsletter avec mise en avant d'une sélection de vins de nos partenaires - magazine @ all and how you ¢an find them
= Dégustation en magasins (10 magasins dans le Grand Londres) (en supplément) 3 Teing.

= Une amplification influence et digitale :
o Partenariat avec Uinfluenceur vin Liam d’Arcy @thewinewally pour créer un réel sur Instagram, qui sera diffusé en co-
création avec @tastefrancemagazine
o Création d’un contenu sur TasteFrance.com, relayé sur les réseaux sociaux, avec mise en avant d’une sélection de . o .
. . . 3 . Making quality wines more accessible and fun
vins frangais renvoyant sur le site e-commerce Majestic than thow have sverhasn Vin Do Franns winoe
o Mise en avant de la sélection Majestic / partenaires lors de 'action Taste of London.

It’s Time for Vin De France
Wines This Summer!

RENCH WINES VIN DE FRANCE

Budget total estimé 55000 €
dont dotation 25000 €
70 000 60 000 10 000 40% . .
Vues sur la page produits vendus Comptes touchés Taux d’oul,lverture Cofinancement cible 30 000 €
’ H i tt
d’accueil via Instragram newsletter Package 1 20000 €

Taste France B2C 2026

Package 2 10000 €



° °
£Sh |
Festival vOilah!
EEH Avril 2026 @ singapour &2 CSP+,20-45

Promotion de la gastronomie et des produits agroalimentaires frangais

Organisation d’un marché francais pour Uinauguration et le 1er weekend du Festival VoiLah! organisé par
l'ambassade de France (24-26 avril 2026) et permettre aux consommateurs singapouriens de (re) découvrir les
produits francais, de les golter et de les acheter sur place.

1¢re édition

@ objectifs

* Notoriété et éducation : véritable opportunité de découvrir toute la diversité et 'abondance de la culture
francaise

* Distinction et préférence : asseoir le statut de référence des produits francais et ancrer le réflexe dans la
prescription et la consommation en Asie pour renforcer les ventes.

£t Mécanique et animations

* 3jours de festival au cceur du centre commercial VivoCity avec un espace dédié a l’art de vivre a la francaise,
avec des stands dédiés pour les partenaires avec une série d’animations : jeux, concours, mini-dégustations
culinaires, ateliers découverte des produits et des temps forts animés par de la musique live. Présence d’un
espace dédié aux enfants pour attirer les familles.

* Soirée d'ouverture autour d'un bar style « guinguette », en présence de '’Ambassadeur de France

B . . , . . . -V
Volet courant d’affaires avec des promotions menés chez un retailer local (FairPrice) @ Partenaires INMC ;.,.\_.,H[:;]' uNSDE
3 250,000+ 10/12 30+ Budget total estimé 80000€
Consommateurs Marques - dont dotation 40000€
Jours Publications

touchés participantes Cofinancement cible 40 000 €

Package 1 10000 €
Taste France B2C 2026 — Enveloppe de réserve
Package 2 5000€




Taste
France

Digital & Influence

Taste France Magazine
Taste France Family




Production éditoriale Taste france

Des contenus éditoriaux inspirants avec un fort focus vidéo pour séduire les publics foodies a U'international

Des reportages en région mettant a Des vidéos pédagogiques et Des recettes faciles et inspirantes, Articles généralistes, en lien avec
’honneur terroir, savoir-faire et ludiques grace a un format Q&A / des classiques frangais au fort ’actualité et les tendances foodies.
producteurs frangais pour inspirer décryptage incarné par un expert potentiel SEO aux tendances sur Déclinaisons en vidéos « snack »
les consommateurs du secteur les réseaux sociaux possibles.
Fromage de chevre, Poire francaise Patisserie, Charcuterie Fiche recette, Vidéo recette Etiquettes de vin % BBQ a la francaise
a partir de a partir de a partir de a partir de
4 000€ 3 000€ 800€ 600€

Tous nos contenus sont hébergés sur notre site et partagés sur nos réseaux sociaux, avec une stratégie d’achat média multi-marchés performante

450 000+ abonnés, 30 000 000+ contacts touchés, 60 000 000+ impressions par an 0 r@ @

4 500 000+ pages vues sur TasteFrance.com chaque année

224\ TasteFrance.com ‘%newsletter
= &

Taste France B2C 2026 - Taste France Magazine



https://www.tastefrance.com/magazine/meet-makers
https://www.tastefrance.com/magazine/ask-expert
https://www.tastefrance.com/recipes
https://www.tastefrance.com/magazine/trends
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
http://www.tastefrance.com/
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.pinterest.com/TasteFranceMagazine/
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
http://www.tastefrance.com/
http://www.tastefrance.com/
https://www.tastefrance.com/magazine/meet-makers/fresh-goats-cheese-made-love
https://www.tastefrance.com/magazine/meet-makers/french-pears-passion-behind-producers
https://lepublicsysteme.sharepoint.com/sites/P_TasteFranceCampaign9-Z-Sige/Documents partages/Z - Si%C3%A8ge/Op%C3%A9rations 2026/Pr%C3%A9pa 2026/Taste France Magazine/TFM_SLIDE_COPIL_09-25.pptx?web=1
https://www.tastefrance.com/magazine/ask-expert/pate-saucisson-expert-tips-parisian-charcutier
https://www.tastefrance.com/recipes/everyday-recipes/original-french-galette-complete
https://www.instagram.com/reel/DALva6Fi_cN/
https://www.instagram.com/p/DI37HUqKigL/?img_index=1
https://www.tastefrance.com/us/magazine/trends/6-french-twists-classic-barbecue-favorites-wine-pairings-included

¢AMIz,  Taste France

ACtiOns inFIuenceurs Taste France magazine

... avec nos influenceurs-ambassadeurs Taste France Family pour toucher des foodies engagés a travers le monde

M CONTENU
LOOKING for () ENTREE s
FRENCH FOOD SUR MESURE ) Ynaln

Masterclass vin, jeux-concours avec
box de produits a gagner, ateliers...

Classiques francais ou Mix & Match i
adaptés aux usages locaux,
possibilité de live recettes, accords
mets-vin...

Clafoutis (live)
® Porc aux prunes ® Vins Paysd’Oc

Un format immersif et gourmand
avec visite de lieux ou retrouver vos

produits a Uétranger Possibilité de mobiliser

I’enveloppe de réserve

® BBQ 2 lafrancaise @) CGA

=== My Favourite French Products

QZ

[ Cologne, Stuttgart
‘: Leeds % New York

p Zoom sur les profils principaux par marché:

: ’GERALDINELEVERD.
@la.cuisine.de.geraldine
HOL CLARKSON
@holclarkson

45 é KATIE MELCHIOR
—— 8 @frenchwinetutor

MOLLYWILKINSON% . \ TANJA FARWICK ‘& CHRISTINE GARCIA URBINA
@mollyjwilk ‘ @foodistas_food_and_sistas f @trickytine

5 SORTED FOOD . . TOMOKI TAKEMURA ‘\* RINA ISHII

/ @sortedfood : @tomoky_take ™ @ri7tin1025

NICOLE MUSCARI o ‘
@grapechic o @ Met. &% %}_ Nicco fg#]

Taste France B2C 2026 - Taste France Magazine



https://www.tastefrance.com/recipes
https://www.instagram.com/frenchwinetutor/
https://www.instagram.com/grapechic/?hl=fr
https://www.instagram.com/holclarkson/
https://www.instagram.com/p/DLuIHieMyuj/
https://www.instagram.com/p/DI-tmMmopYF/
https://www.instagram.com/p/DBN5fD-MlYF/
https://www.tastefrance.com/jp/igp-heitotsukuwain?type%5Brecipe%5D=recipe
https://www.instagram.com/p/DJUZqhGJmiy/
https://www.instagram.com/p/DJUZqhGJmiy/
https://www.instagram.com/p/DJUZqhGJmiy/
https://www.instagram.com/frenchwinetutor/reel/C0MTgtGrgWd/
https://www.instagram.com/p/DMvMgKCqoZN/
https://www.instagram.com/reel/DGqdo6doyzR/
https://www.instagram.com/reel/C-sg5IdI8Vv/
https://www.instagram.com/tomoky_take
https://www.instagram.com/ri7tin1025
https://www.instagram.com/foodistas_food_and_sistas/
https://www.instagram.com/trickytine/
https://www.instagram.com/holclarkson/
https://www.youtube.com/channel/UCfyehHM_eo4g5JUyWmms2LA
https://www.instagram.com/la.cuisine.de.geraldine/
https://www.instagram.com/mollyjwilk/
https://www.instagram.com/reel/DKkRt6uJJCe/
https://www.instagram.com/reel/DCMzOahILIK/

Quelques cofinanceurs en 2025

¢pMin,
Taste France

r‘!‘InterFel %l!: Focus ES / DE / UK

Légumes fral

Qﬁ .é‘ oe"”)
5"" Tﬁ & MMl
“ * s T Focus US Taste France

Discover Centre-Loire Wines

Appellations, Grape Varieti
Terroir Secrets
In partnership with Contre-Loire Wines

5 Best Wine Shops to Discover
Centre-Loire Wines

In partnership with Centre-Loire Win

Taste France B2C 2026 - Taste France Magazine

¢hMIL,
Taste France

Taste France
magazine

COMITE
NE L NAL Focus ES/ CN / HK
CONCHYLICULTURE

LACTALIS @® FocuslJP



https://www.tastefrance.com/magazine/trends
https://www.tastefrance.com/recipes
https://www.tastefrance.com/recipes
https://www.youtube.com/watch?v=RY3jbDn8vCc

Taste
France

CAMPAGNE B2C

Yann Guislain
Directeur comptes stratégiques

@ +33 7 69 31 26 11
@ yguislain@hopscotch.one

Clément Lifermann

Coordination campagne Taste France B2C

@ clifermann@hopscotch.one

1l


mailto:mgauvrit@sopexa.com
mailto:clifermann@hopscotch.one
mailto:clifermann@hopscotch.one
mailto:clifermann@hopscotch.one
mailto:jmorales@sopexa.com
mailto:mgauvrit@sopexa.com
mailto:clicata@hopscotchgroupe.com
mailto:yguislain@hopscotch.one
mailto:jmorales@sopexa.com
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