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Hopscotch  Season a pour  mission  de déployer  la campagne  consommateur  Taste France 
du ministère  de ũќ ŊƖŔĦƨũƣƨƖĲ
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T A S T E  F R A N C E

Voir la vidéode présentation

Voir la vidéo
de présentation

Taste France B2C est une campagne de communication 360ϲ ŀŎǘƛǾŞŜ dans 25 pays, ƻǊƎŀƴƛǎŞŜ autour 
ŘΩǳƴŜ programmation ŞǾŝƴŜƳŜƴǘƛŜƭƭŜ ŀƳǇƭƛŦƛŞŜ par un ŞŎƻǎȅǎǘŝƳŜ digital en pleine croissance. 

Notre objectif  ? Communiquer ŀǳǇǊŝǎ des consommateurs Ł ƭΩŞǘǊŀƴƎŜǊ afin ŘΩŀŎŎǊƻƞǘǊŜ ŀǳǇǊŝǎ ŘΩŜǳȄ la 
ƴƻǘƻǊƛŞǘŞ des produits ŦǊŀƴœŀƛǎ et favoriser leur volume ŘΩŜȄǇƻǊǘǎ.

Participer Ł la campagne Taste France, ŎΩŜǎǘ :

Á Profiter de ƭΩƛƳŀƎŜ positive ŀǎǎƻŎƛŞŜ Ł une ōŀƴƴƛŝǊŜ Taste France apportant ƴƻǘƻǊƛŞǘŞ et ŎǊŞŘƛōƛƭƛǘŞ

Á <ǘǊŜ ǇǊŞǎŜƴǘǎ sur des festivals consommateurs et actions ŘΩŜƴǾŜǊƎǳǊŜ Ł forte ǾƛǎƛōƛƭƛǘŞ

Á !ŎŎŞƭŞǊŜǊ le ǊŞŦŞǊŜƴŎŜƳŜƴǘ dans des enseignes partenaires

Á <ǘǊŜ ŀŎŎƻƳǇŀƎƴŞ pour ǇŞƴŞǘǊŜǊ de nouveaux ƳŀǊŎƘŞǎ

https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg


Une campagne  qui  vous permet  de bénéficier  ĬќċĦƣŔŸŰƚ consommateurs  de grande 
ampleur  pour  un coût  très  avantageux  
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T A S T E  F R A N C E

[Ŝ ƳƛƴƛǎǘŝǊŜ ŦƛƴŀƴŎŜ
70% de la campagne

Les 30% ǊŜǎǘŀƴǘǎ ǎƻƴǘ ŦƛƴŀƴŎŞǎ ǇŀǊ Υ
ÁƛƴǘŜǊǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴǎ ŘŜ ƭΩŀƎǊƻŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜ
Á importateurs / distributeurs locaux
ÁŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜǎ Ŝǘ ƳŀǊǉǳŜǎ ŦǊŀƴœŀƛǎŜǎ

30%70%

TASTE FRANCE B2C
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NOS PARTENAIRES

Exemples de partenaires depuis 2020. Liste non exhaustive.



B E S T  C A S E S
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;ǾŞƴŜƳŜƴǘ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊ ǇǊƻǇǊƛŞǘŀƛǊŜ

Shibuya French Festival

Avec une 6e ŞŘƛǘƛƻƴ ǇǊŞǾǳŜ Ł ƭΩŀǳǘƻƳƴŜ 2026, notre 
ŜƳōƭŞƳŀǘƛǉǳŜ festival consommateur en plein ŎǆǳǊ de 
Tokyo est ǇƻǊǘŞ par un ζƳŀǊŎƘŞη ŘŞŘƛŞ Ł ƭΩŀŎƘŀǘ et 
ŘŞƎǳǎǘŀǘƛƻƴ de produits ŦǊŀƴœŀƛǎΣ en ǇǊŞǎŜƴŎŜ de chefs 
ǊŞǇǳǘŞǎ au Japon et ŎƻƳǇƭŞǘŞ par une restaurant week dans 
45+ restaurants partenaires mettant en avant des menus 
ŘΩŀŎŎƻǊŘǎ mets /  vins ŦǊŀƴœŀƛǎ. [ΩƻǇŞǊŀǘƛƻƴ a ŞǘŞ et ŀƳǇƭƛŦƛŞŜ 
ƎǊŃŎŜ Ł une ƻǇŞǊŀǘƛƻƴ influenceurs et la force de notre 
partenariat ǊŜƴƻǳǾŜƭŞ avec le groupe Tokyu, permettant une 
vaste campagne ŘΩŀŦŦƛŎƘŀƎŜ. 

Á 3 800+ visiteurs sur ƭΩŜǎǇŀŎŜ ƳŀǊŎƘŞ
Á Campagne ŘΩŀŦŦƛŎƘŀƎŜ avec +150M impressions 
Á 45+ ǊŜǘƻƳōŞŜǎ presse avec +100M impressions
Á 95% des visiteurs ont ŘŞŎƭŀǊŞ souhaiter revenir sur la 

prochaine ŞŘƛǘƛƻƴ et 87% estiment avoir accru leurs 
connaissances sur les produits agri-agro ŦǊŀƴœŀƛǎ

 hǇŞǊŀǘƛƻƴ ǊŜŎƻƴŘǳƛǘŜ ǇƻǳǊ 2026

Voir la vidéo bilan

Voir la vidéo bilan

https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
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;ǾŞƴŜƳŜƴǘ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊ

Taste of London

B E S T  C A S E S

 hǇŞǊŀǘƛƻƴ ǊŜŎƻƴŘǳƛǘŜ ǇƻǳǊ 2026

Depuis 2019, Taste France ǎΩƛƳǇƻǎŜ comme un exposant 
majeur du ŎŞƭŝōǊŜ festival Taste of London, qui attire chaque 
ŀƴƴŞŜ plus de 50,000 visiteurs Ł wŜƎŜƴǘΩǎ Park. Avec plus de 
150m2 ŘŞŘƛŞǎ aux produits ŦǊŀƴœŀƛǎ, notre pavillon propose 
une ŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜ conviviale aux visiteurs avec un bar et sa 
large terrasse, une ŞǇƛŎŜǊƛŜ ŦǊŀƴœŀƛǎŜ et un espace ŘŞŘƛŞ 
aux cooking shows et masterclass. 

Á 15 000+ visiteurs sur le stand
Á 25+ masterclasses ƻǊƎŀƴƛǎŞŜǎ attirant 330+ participants
Á 300 000+ contacts ǘƻǳŎƘŞǎ ƎǊŃŎŜ Ł ƭΩŀƳǇƭƛŦƛŎŀǘƛƻƴ 

digitale et aux influenceurs

Voir la vidéo bilan

Voir la vidéo bilan

https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=5kAnB-syXvY


A C T I O N S  2 0 2 6

.Shibuya French Festival
 Septembre 2026

.Taste of Dubai
 Février 2026

.Gourmet Festival
 Août 2026

.French House
Septembre 2026

.Taste of London
 Juin 2026

Des actions  consommateurs  à travers  le monde
et un volet  digital  activable  partout

Toronto Wine Fest
 Mai 2026

Logo, icon

Description automatically generated

Tiktok Logo - Free Vectors  PSDs to 
Download

WeChat Logo PNG Vector (SVG) Free 
Download

.Bastille Festival  
 Juillet  2026

.Festival vOilah! 
 Avril  2026

.Actions Points de Vente
 Automne  2026

.French Weeks 
 Octobre  2026

https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.tastefrance.com/
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?ĲƚШƣǃƓŸũŸŊŔĲƚШĬќċĦƣŔŸŰƚШƻċƖŔĳĲƚШcomplétées par notre écosystème digital

C A M P A G N E  T A S T E  F R A N C E

Taste France Magazine,
1er média digital international 100% dédié aux produits français

;ǾŞƴŜƳŜƴǘǎ 
consommateurs

Logo, icon

Description automatically generated

Tiktok Logo - Free Vectors  PSDs to Download

WeChat Logo PNG Vector (SVG) Free Download

Concours et 
masterclass

Promotions
en magasin

Promotions
en ligne

hǇŞǊŀǘƛƻƴǎ
influenceurs

Voir la vidéode présentation

Voir la vidéo
de présentation

Ҕ ¦ƴŜ ǇƭŀǉǳŜǘǘŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ŘŞŘƛŞŜ Ł ¢ŀǎǘŜ CǊŀƴŎŜ aŀƎŀȊƛƴŜ Ŝǎǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ Ł ǾƻǘǊŜ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛƻƴ

https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.tastefrance.com/
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw


Notre site TasteFrance.com

5,500,000+
pages vues par an

Un site internet fonctionnel 
et inspirant

Un design moderne et une 
ŜȄǇŞǊƛŜƴŎŜ ǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊ ŀƳŞƭƛƻǊŞŜ 
ǎǳǊ ǳƴ ǎƛǘŜ ǎŀƴǎ ǇǳōƭƛŎƛǘŞǎΣ ǘƻǳǊƴŞ 

ǾŜǊǎ ƭΩƛƴǎǇƛǊŀǘƛƻƴ

Une performance organique 
en pleine croissance

Plus de 60% du trafic provient du 
trafic des moteurs de recherche 

avec des ŎƻƴǘŜƴǳǎ ƻǇǘƛƳƛǎŞǎ {9h, 
en phase avec les attentes des 

consommateurs locaux

Des formats variés pour 
mettre en avant vos produits

Nos articles, recettes et fiches 
ǇǊƻŘǳƛǘǎ ǎƻƴǘ ǊŞŀƭƛǎŞǎ sur mesure

avec une valorisation des contenus 
ǾƛŘŞƻ Ŝǘ ǳƴ ƳŀƛƭƭŀƎŜ ƛƴǘŜǊƴŜ 

ƻǇǘƛƳƛǎŞ

https://www.tastefrance.com/
https://www.tastefrance.com/us
https://www.tastefrance.com/
https://www.tastefrance.com/jp
https://www.tastefrance.com/de
https://www.tastefrance.com/es
https://www.tastefrance.com/fr


Facebook

Logo, icon

Description automatically generated

Nos réseaux sociaux
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Une expertise solide
en achat média

5Ŝǎ ǊŞǎǳƭǘŀǘǎ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǘǎ ŀǾŜŎ ǳƴ 
ŎƛōƭŀƎŜ ǉǳŀƭƛǘŀǘƛŦ ǇǊŞŎƛǎ, pouvant aller 

au-ŘŜƭŁ ŘŜ ƴƻǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ǇǊƛƻǊƛǘŀƛǊŜǎ
ό/ŀƴŀŘŀΣ IƻƴƎ YƻƴƎΧύ

Une communauté qualifiée
de foodies  francophiles

Une audience internationale avec 
un profil-moyen qui se rajeunit, 
ƻǊƛŜƴǘŞŜ Gen Z / Millennials

Un vrai ancrage local,
des comptes en 5 langues

DǊŃŎŜ Ł ƴƻǘǊŜ ǊŞǎŜŀǳ ŘΩinfluenceurs 
Ψ¢ŀǎǘŜ CǊŀƴŎŜ CŀƳƛƭȅΩ et de 

journalistes natifs, des contenus en 
phase avec les tendances locales

30,000,000+
contacts touchés

450,000
abonnés

Pinterest
Anglais

Anglais

TikTok

Tiktok Logo - Free Vectors  PSDs to Download

Anglais

Anglais

Instagram YouTubeWeChat

WeChat Logo PNG Vector (SVG) Free Download

60,000,000+
impressions  / an

Ang +

Ang +

https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineUK/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineJP/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineDE/
https://www.pinterest.com/TasteFranceMagazine/
https://www.pinterest.com/TasteFranceMagazine/
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://www.youtube.com/@tastefrancemagazine_jp6823
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazinejp/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine_esp
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine_de/
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Détail du programme
ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ нлнс
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Avril MaiFévrier MarsJanvier Juin в

Taste of London #6

Actions 2026

Évènement 
consommateur

Évènement 
prescripteur

Retail Offline Retail Online
Influenceurs / 

Media
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s / E
u
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p
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Semestre 1

Dates indicatives

Taste of Dubai

Toronto Wine Fest

French House #6

Rewe #4

Majestic Wine

Action de réserve :

Boutique SAQ

Salon CDIAFestival vOilaah!



Actions 2026
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Juillet Août Septembre Octobre Novembre Décembre

French Weeks #4Shibuya Festival #6

в

Évènement 
consommateur

Évènement 
prescripteur

Retail Offline Retail Online
Influenceurs / 

Media

A
sie

 / M
o

ye
n

-O
rie

n
t

A
m

é
riq

u
e

s / E
u

ro
p

e

Semestre 2

Gourmet Festival #3

Dates indicatives

Action Points de Vente

Action de réserve :

Craft & Cook Comté Belgique

Bastille Festival

Cvgnkgt"DÓwh"1"Rfv

Noël en France

French Apples

French Apples

French Apples

Rising Pastry Chef



Évènement consommateur

Taste France B2C 2026 14

Gourmet Festival

Taste France de retour sur le plus grand festival de street -food  ĬќEƨƖŸƓĲг
Le Taste France Bistro Bar, un espace de plus de 60m2 dédié au meilleur de la gastronomie et des boissons 
françaises revient sur le Gourmet Festival, festival foodies par excellence qui réunit chaque été sur 
ũќĲůĤũĳůċƣŔƕƨĲШKönigsallee de Düsseldorf plus de 100 000 foodies pendant 3 jours.

 Objectifs  
ƨŊůĲŰƣĲƖШũċШŰŸƣŸƖŔĳƣĳШĬĲƚШƓƖŸĬƨŔƣƚШŉƖċŰĩċŔƚШċƨƓƖĿƚШĬќƨŰĲШĦŔĤũĲШƨƖĤċŔŰĲШ9ÉÂҼЯШƖĲŰĬƖĲШƓũƨƚШċĦĦĲƚƚŔĤũĲШũĲƚШ

ƓƖŸĬƨŔƣƚШŉƖċŰĩċŔƚШċƨƓƖĿƚШĬĲШĦĲƣƣĲШĦŔĤũĲЯШĲŰĦŸƨƖċŊĲƖШũќċĦƣĲШĬќċĦőċƣШ

 Mécanique et animations
- ÖŰШĲƚƓċĦĲШĬĲШƓũƨƚШĬĲШΣΜůΞШċƨШĦƒƨƖШĬƨШ[ĲƚƣŔƻċũШƓĲŰĬċŰƣШΟШŢŸƨƖƚШŔŰĦũƨċŰƣШа

o Un bistro bar dédié aux produits de nos partenaires avec des dégustations dédiées
o Un bar à vins / à cocktails 
o Un espace ateliers (dégustations et masterclasses vins) 
o Un espace terrasse / guinguette avec DJ Set et pétanque 

- Un partenariat GMS avec Edeka Zurheide ƓŸƨƖШƓƖŸũŸŰŊĲƖШũќĲǂƓĳƖŔĲŰĦĲШ]ŸƨƖůĲƣШ[ĲƚƣŔƻċũШĲŰШ]~É
- Le tout sera soutenu par une campagne de communication via Taste France Magazine, une campagne 
ĬќŔŰŉũƨĲŰĦĲШÑċƚƣĲШ[ƖċŰĦĲШ[ċůŔũǃШыƓċƖƣĲŰċƖŔċƣƚШċƻĲĦШΠШŔŰŉũƨĲŰĦĲƨƖƚШfŰƚƣċŊƖċůьШĲƣШĬĲƚШƓċƖƣĲŰċƖŔċƣƚШůĳĬŔċƚШ
locaux

Août 2026 Düsseldorf

3e édition

CSP+, 25-60 ans

100 000+
visiteurs

500 000+
contacts

30
animations

20 000
produits 

distribués

Budget total estimé
dont dotation

ΝΦΜШΜΜΜШқ
ΝΞΜШΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΤΜШΜΜΜШқ

Package 1 ΞΜШΜΜΜШқ

Package 2 ΝΡШΜΜΜШқ

Package 3 ΤШΡΜΜШқ



Retail  Online
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Taste France x Rewe

Une activation 100% digitale 
ÅĲŰŸƨƻĲũũĲůĲŰƣШĬĲШũќċĦƣŔƻċƣŔŸŰШΝΜΜӖШĬŔŊŔƣċũĲШċƻĲĦШũѣĲŰƚĲŔŊŰĲШ]~ÉШRewe - N°2 en Allemagne - sur ses 
différentes plateformes pour en faire un véritable rdv annuel. Visibilité maximale pour les marques via des 
recettes mettant en avant des produits français. Les synergies avec Taste France sont maximisées via le 
partage de contenus sur le magazine et ses plateformes.

 Objectifs  
[ċŔƖĲШĦŸŰŰċŘƣƖĲШũċШĬŔƻĲƖƚŔƣĳШĲƣШũċШƕƨċũŔƣĳШĬĲƚШƓƖŸĬƨŔƣƚШŉƖċŰĩċŔƚШбШĲŰĦŸƨƖċŊĲƖШũĲƚШŔŰƣĲŰƣŔŸŰƚШĬќċĦőċƣƚШĲƣШċƨŊůĲŰƣĲƖШ
les ventes grâce à une opération annuelle dans la 2e plus grande chaîne retail du pays

 Mécanique et animations
- Développement de recettes et de contenus dédiés / mise en avant des marques partenaires
- 4 semaines de promotions en ligne pour les marques partenaires : online only
- Jeu concours : promotion via ticket de caisse suite à acte ĬќċĦőċƣШĲƣШƖĲũċŔШƚƨƖШũĲƚШƓũċƣĲŉŸƖůĲƚШĬŔŊŔƣċũĲƚШ
- Prolongement du contenu sur différents canaux Rewe (site web, newsletter, posts & ads sur les réseaux 

sociaux, flyer dans les livraisons à domicile)
- Campagne display sur le site et sur les réseaux sociaux 
- Intégration des contenus Rewe sur TFM et ses plateformes

Eté 2026 National

4e édition

CSP+, 28-55 ans, focus sur 
les  millenials

+4 
semaines 
ĬќċĦƣŔƻċƣŔŸŰ

5 
recettes 
créées

>8M 
consommateurs 

touchés

+15%* 
de ventes 

supplémentaires

*en moyenne, différences selon le produit

Taste France B2C 2026

Budget total estimé
dont dotation

ΝΠΡШΜΜΜШқ
ΦΜШΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΡΡШΜΜΜШқ

Package unique ΝΝШΜΜΜШқ
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French Week 

La French Week met en avant les marques françaises participantes en magasin à travers la mise en avant 
ĬќƨŰШůŔŰŔШÂ§Â-UP display  façon French Market dans 1 magasin Flagship  sur Riyadh et des activations retails 
ĬċŰƚШΦШċƨƣƖĲƚШůċŊċƚŔŰƚШĬĲШũќĲŰƚĲŔŊŰĲШÂċŰĬċЮШ[ŸƖƣШĬĲШŰŸƣƖĲШƖĲũċƣŔŸŰЯШŰŸƨƚШƖĲŰŸƨƻĲũŸŰƚШŰŸƣƖĲШƓċƖƣĲŰċƖŔċƣШċƻĲĦШ
Panda pour cette 3eme édition. 

 Objectifs  
Augmenter la notoriété des produits français auprès de la cible saoudienne. 

 Mécanique et animations
Á Opération de dégustations sur les 10 magasins  ainsi que habillages TG Taste France т French Market au 

sein de 10 magasins 
Á 1 POP-ÖÂШĲŰШůċŊċƚŔŰШŔŰĦũƨċŰƣШĬĲƚШĦŸƨƖƚШĬĲШĦƨŔƚŔŰĲШċƻĲĦШĬĲƚШĦőĲŉƚШċƨƣŸƨƖШĬќƨŰШĦŸŰĦĲƓƣШĬĲШ[ƖĲŰĦőШMarket 
Á ΝШĦĳƖĳůŸŰŔĲШĬќŸƨƻĲƖƣƨƖĲШċƻĲĦШũќċůĤċƚƚċĬĲƨƖШĲƣШũĲШƣŸƓШůċŰċŊĲůĲŰƣШĬĲШũќĲŰƚĲŔŊŰĲ

Octobre/Novembre 2026 KSA

4e édition

CSP+, 23-50 ans

180 000
contacts

18 000 
dégustations 

Budget total estimé
dont dotation

ΝΝΜШΡΡΜШқ
ΤΜШΡΡΜШқ

Cofinancement cible ΠΜШΜΜΜШқ

Package 1 (20 sessions) ΤШΡΜΜШқ

Package 2 (10 sessions) ΡШΡΜΜШқ

Retail  Offline
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Bastille Festival 2026

ÑċƚƣĲШ[ƖċŰĦĲШŔŰƚƣċũũĲШƚŸŰШÂċƻŔũũŸŰШċƨШĦƒƨƖШĬƨШƓũƨƚШŊƖċŰĬШŉĲƚƣŔƻċũШŉƖċŰĩċŔƚШĬќ ƨƚƣƖċũŔĲ
Le Taste France Village, un espace immersif de 450m² dédié au meilleur de la gastronomie, des vins et de 
ũѢċƖƣŔƚċŰċƣЮŉƖċŰĩċŔƚеЮƓƖĲŰĬƖċЮƓũċĦĲЮċƨЮ7ċƚƣŔũũĲЮ[ĲƚƣŔƻċũЮĬĲЮÉǃĬŰĲǃЮ- le rendez-vous incontournable des amateurs 
de culture, vin et de cuisine française qui attire chaque année plus de 600 000 visiteurs sur quatre jours au 
ĦƒƨƖЮĬĲЮCircular Quay.

16-19 juillet 2026 Sydney CSP+ 25-45

600 000 
visiteurs

65 000 
visiteurs sur stand

5M 
Portée Media

15 000 
produits distribués

Évènement consommateur

 Objectifs  
Renforcerla notoriété et ũќċĦĦĲƚƚŔĤŔũŔƣĳdes produits français auprèsĬќƨŰШƓƨĤũŔĦШurbain foodie, en valorisant leur
qualité, leur authenticité et leur dimension culturelle à travers une expériencegourmandeet éducative.

 Mécanique et animations
ÖŰШĲƚƓċĦĲШĬĲШΠΡΜШůЕШĬĳĬŔĳШěШũċШĬĳĦŸƨƻĲƖƣĲШĬƨШŊŸƫƣШĲƣШĬĲШũќċƖƣŔƚċŰċƣШŉƖċŰĩċŔƚЯШċƖƣŔĦƨũĳШċƨƣŸƨƖШĬĲШƣƖŸŔƚШǍŸŰĲƚШа
ÅEƚƓċĦĲШƻŔŰШĲƣШċĦĦŸƖĬƚШ҇ШĬĳŊƨƚƣċƣŔŸŰƚШŊƨŔĬĳĲƚШĲƣШĬĳĦŸƨƻĲƖƣĲƚШĬќċĦĦŸƖĬƚШůĲƣƚШĲƣШƻŔŰƚ
ÅScène culinaire | démonstrations et masterclass animées par chefs et fromagers
Å~ċƖĦőĳШѼШċƖƣŔƚċŰċƣШ҇ШƚĳũĲĦƣŔŸŰШĬĲШŉƖŸůċŊĲƚЯШĦőċƖĦƨƣĲƖŔĲƚЯШƓēƣŔƚƚĲƖŔĲƚЯШĬŸƨĦĲƨƖƚШĲƣШƓƖŸĬƨŔƣƚШĬќĳƓŔĦĲƖŔĲШŉŔŰĲЮ

Le tout sera soutenu par une campagne de communication RP ŔŰĦũƨċŰƣШƨŰШĦŸůůƨŰŔƕƨĳШĬĲШƓƖĲƚƚĲЯШũќŔŰƻŔƣċƣŔŸŰШĬĲШ
15 médias/influenceurs et amplification via Taste France Magazine.

1ère édition

 Partenaires + marques (food)

Taste France B2C 2026 т Enveloppe de réserve

Budget total estimé
dont dotation

90 ΜΜΜШқ
45 ΜΜΜШқ

Cofinancement cible 45 ΜΜΜШқ

Package 1 15 ΜΜΜШқ

Package 2 10 ΜΜΜШқ



Évènement consommateur

Taste France B2C 2026

Toronto Wine Fest

Le Pavillon français débarque à Toronto !
Le Toronto Wine Fest est ũќĳƻĿŰĲůĲŰƣ consommateur incontournable des amateurs de vin en Ontario, offrant 
une expérience de dégustation illimitée  et sans jetons. Le Festival propose une sélection mondiale de vins et 
de boissons complétée par des séminaires éducatifs gratuits animés par des professionnels et une variété 
d'options de restauration disponibles. Cet événement  est également  ouvert  aux partenaires  food .

 Objectifs  
Faire la démonstration de la diversité des produits issus de 
ũќċŊƖŔĦƨũƣƨƖĲ française à des consommateurs éduqués grâce à des 
stands de dégustation et des animations ludiques et éducatives.

 Mécanique et animations
- Taste France aura le statut de partenaire privilégié du Festival  

(«Presenting Region») incluant : 
- Espace de 225 m2 ċƨШĦƒƨƖШĬƨШ[ĲƚƣŔƻċũ
- 1 masterclass par cofinanceur
- ΟШŢŸƨƖƚШĬќĳƻĳŰĲůĲŰƣ
- Visibilité à travers tout le plan de communication etle 
ƓƖŸŊƖċůůĲШĬќŔŰŉũƨĲŰĦĲШĬƨШ[ĲƚƣŔƻċũ 

5 000+ 
consommateurs

5 à 7 
cofinanceurs

20 000000 
impressions

18

15, 16 & 17 mai 2026 Toronto Consommateurs

Package 1
- Espace de 20m2 dans le pavillon Taste France
- 1 masterclass (30 minutes, 40 personnes)
- Création et production de tous les éléments du 

kiosque, incluant les goodies (à définir avec les 
cofinanceurs)

- ŰŔůċƣŔŸŰƚЮĬċŰƚЮũѢĲƚƓċĦĲЮёěЮĬĳŉŔŰŔƖЮċƻĲĦЮ
ũѢŔŰƣĲƖƓƖŸŉĲƚƚŔŸŰђ

- Visibilité privilégiée dans tout le matériel Taste France 
produit (flyer, publication RS, article, etc.)

Package 2
- Espace de 5m2 dans le pavillon Taste France
- Création et production de tous les éléments du kiosque
- 1 masterclass (30 minutes, 40 personnes)
- ŰŔůċƣŔŸŰƚЮĬċŰƚЮũѢĲƚƓċĦĲЮёěЮĬĳŉŔŰŔƖЮċƻĲĦЮ
ũѢŔŰƣĲƖƓƖŸŉĲƚƚŔŸŰђ

Budget total estimé
dont dotation

ΞΜΜШΜΜΜШқ
ΝΜΜШΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΞΜΜШΜΜΜШқ

Package 1 20 000 қ

Package 2 10 000 қ

1ère édition
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French House + retail

ÖŰШƻĳƖŔƣċĤũĲШƻŸǃċŊĲШěШũċШĬĳĦŸƨƻĲƖƣĲШĬĲƚШƓƖŸĬƨŔƣƚШĬĲШĤŸƨĦőĲШĲƣШĬĲШũќ ƖƣШĬĲШéŔƻƖĲШŉƖċŰĩċŔƚШ
EǂƓĳƖŔĲŰĦĲШƚĲŰƚŸƖŔĲũũĲШĲƣШŔůůĲƖƚŔƻĲЯШũċШ[ƖĲŰĦőШcŸƨƚĲШƚќċĬƖĲƚƚĲШěШũċШŉŸŔƚШěШũċШƓƖĲƚƚĲШĲƣШċƨǂШŔŰŉũƨĲŰĦĲƨƖƚШĦőŔŰŸŔƚШ
en leur proposant différents ateliers-découvertes animés par des experts, et aux consommateurs chinois, 
invités à découvrir les produits français dans le cadre exceptionnel du « Marché à la française » de la French 
House. Son volet retail ƚĲƖċШƖĲŰŉŸƖĦĳШƓŸƨƖШĦŸůƓĲŰƚĲƖШũќċŰŰƨũċƣŔŸŰШĬĲƚШÉĲůċŔŰĲƚШŉƖċŰĩċŔƚĲƚШΞΜΞΣЮ

 Objectifs  
ÁÂŸƨƖƚƨŔƻƖĲШũќċĬċƓƣċƣŔŸŰШċƨǂШĤĲƚŸŔŰƚШĬƨШůċƖĦőĳШĦőŔŰŸŔƚШĲƣШũќĲǂƓċŰƚŔŸŰШĬĲШĦĲƣШĳƻĳŰĲůĲŰƣШƓőċƖĲШƻĲƖƚШĬĲƚШƻŔũũĲƚШůŸŔŰƚШ

saturées que Pékin ou Shanghai, en ciblant des territoires où la demande pour les produits importés/français est forte 
mais l'offre encore limitée.

Á Continuer à enrichir la dimension immersivede l'événement à travers la scénographie, des décors évocateurs et une 
programmation créative (animations interactives, spectacles, ateliers).

 Mécanique et animations
Á9ŸũũċĤŸƖĲƖШċƻĲĦШƨŰШũŔĲƨШĬќċĦĦƨĲŔũШĦőŔŰŸŔƚШыĦĲŰƣƖĲШĦŸůůĲƖĦŔċũвьШЯШƓŸƨƖШƨŰĲШůŔƚĲШĲŰШƻċũĲƨƖШĬĲШũќĳƻĳŰĲůĲŰƣШŸƓƣŔůċũĲЮ
ÁòШċĬċƓƣĲƖШũĲШĦŸŰĦĲƓƣШĬĲШўШ[ƖĲŰĦőШcŸƨƚĲШџШĲŰШŔŰƣĳŊƖċŰƣШƨŰĲШƚĦĳŰŸŊƖċƓőŔĲШŔůůĲƖƚŔƻĲШĲƣШĦŸŰĦĲƻŸŔƖШƨŰĲШƚĳƖŔĲШĬќĲǂƓĳƖŔĲŰĦĲƚ
ÁMettre en place un marché avec des stands pour vendre et faire déguster les produits. 
Á Proposer des animations interactives pour engager le public de manière dynamique. 
ÁOrganiser des ateliers thématiques pour promouvoir les produits français et offrir une dimension éducative. Établir des 

partenariats médias pour maximiser la visibilité.

Mai/juin 2026 TBC (villes envisagées :  Chengdu, 
Chongqingвь

6e édition

CSP+, millenials et 
familles urbaines

10 000
visiteurs

25 
stands

3 000 000
contacts touchés

40+
médias/ KOLs

Photos de la 4e édition de French House à Pékin en 2024 ҭla 5e ּרfkvkqp."ּכ"ZkҲcp."ug"vgpcpv"
du 19 au 21 septembre 2025

Budget total estimé
dont dotation

ΞΜΟШΜΜΜШқ
ΝΟΟШΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΤΜШΜΜΜШқ

Package de sponsor exclusif ΞΡШΜΜΜШқ

Package de sponsor premier ΝΜШΜΜΜШқ

Package de sponsor standard ΟШΜΜΜШқ

Événement cosommateur
Retail  Offline + Online



20

Marché de Noël

ÉƨƖШĬĲƨǂШŢŸƨƖƚЯШŸŉŉƖŔƖШċƨǂШĦŸŰƚŸůůċƣĲƨƖƚШƨŰĲШŔůůĲƖƚŔŸŰШƖċŉŉŔŰĳĲШĬċŰƚШũќċƖƣШĬĲШũċШŊŸƨƖůċŰĬŔƚĲШěШ
la française, dans une ambiance festive de Noël. Ce parcours qui offrira une plongée dans le 
savoir-faire et les saveurs de marques iconiques françaises, en partenariat avec un acteur phare 
du retail (SKP), dans une des grandes mégalopoles dynamiques du pays.

 Objectifs  
A l'occasion de Noël, célébrer la culture française auprès des Millenials et familles chinoises au revenu élevé, en 
leur offrant des moments de consommation privilégiés et en mettant en avant des produits français. 

 Mécanique et animations
ÅUn marché de Noël à destination du grand public organisé en partenariat avec un grand central commercial 

permettant la visibilité des produits, à travers la dégustation et la vente.
ÅProduction d'expérientiels des marques pendant l'événément : creatif, storytelling, mise en 

situation,organisationnel (atelier, corner, animations), staff, photocall  pour dégustation ou/et vente
ÅDes ateliers thématiques, avec mise en place de corners mettant en valeur des produits français.         
Å?ĲƚШċŰŔůċƣŔŸŰƚШŉĲƚƣŔƻĲƚШŔŰƣĳŊƖĳĲƚШċƨШůċƖĦőĳШƓŸƨƖШƻċũŸƖŔƚĲƖШũќ ƖƣШĬĲШéŔƻƖĲШěШũċШŉƖċŰĩċŔƚĲ
ÅMédiatisation en amont, pendant et en aval notamment via des partenariats média et via les réseaux sociaux 

chinois de Taste France Magazine (WeChat, RED, Douyin)
ÅCollaboration avec les KOL/KOC pour élargir l'impact sur les réseaux sociaux

Décembre 2026 A confirmer

3ème édition

Cibles : 25 - 45

2
jours de marché

50,000
visiteurs

Évènement consommateur

10-15 
stands

50
retombées presse

 Partenaires À confirmer

Taste France B2C 2026 т Enveloppe de réserve

Budget total estimé
dont dotation

50 ΜΜΜШқ
8 ΜΜΜШқ

Cofinancement cible 42 ΜΜΜШқ

Package 1 5 ΜΜΜШқ

Package 2 3 ΜΜΜШқ



Évènement consommateur
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Taste of Dubai

ÑċƚƣĲШ[ƖċŰĦĲШċƨШĦƒƨƖШĬƨШƓũƨƚШŊƖŸƚШŉĲƚƣŔƻċũШ[Ѽ7ШĬĲƚШEůŔƖċƣƚ
Forts du succès de la première édition, nous renouvelons le POP-UP Taste France au sein du plus gros festival 
Food&DrinkĬĲƚШEůŔƖċƣƚаШÑċƚƣĲШŸŉШ?ƨĤċŔЮШШxќĲƚƓċĦĲШÑċƚƣĲШ[ƖċŰĦĲЯШĦċŉĳоĤƖċƚƚĲƖŔĲШĲƚƣШƨŰШĲƚƓċĦĲШĬĲШΦΜůΞШĲƣШŔũШ
ůĲƣƣƖċШĲŰШċƻċŰƣШũċШŊċƚƣƖŸŰŸůŔĲШŉƖċŰĦċŔƚĲШċƻĲĦШĬĲƚШůƨũƣŔƣƨĬĲƚШĬќċĦƣŔƻŔƣĳƚШƓĲŰĬċŰƣШΟШŢŸƨƖƚ: workshop, cooking 
demo ċƻĲĦШĬĲƚШ9őĲŉƚЯШĬĳŊƨƚƣċƣŔŸŰЯШĬĲƚШŢĲƨǂШвШ

 Objectifs  
ƨŊůĲŰƣĲƖШũċШŰŸƣŸƖŔĳƣĳШĬĲƚШƓƖŸĬƨŔƣƚШŉƖċŰĩċŔƚШċƨƓƖĿƚШĬќƨŰĲШĦŔĤũĲШƨƖĤċŔŰĲШ9ÉÂҼЯШƖĲŰĬƖĲШƓũƨƚШċĦĦĲƚƚŔĤũĲШũĲƚШ

produits français auprès de cette cible en les éduquant à travers des live show cooking avec des chefs, des 
dégustations.  

 Mécanique et animations
ÖŰШĲƚƓċĦĲШĬĲШΦΜůΞШċƨШĦƒƨƖШĬƨШ[ĲƚƣŔƻċũШƓĲŰĬċŰƣШΟШŢŸƨƖƚШŉċĩŸŰШ9ċŉĳо7ƖċƚƚĲƖŔĲШċШũċШŉƖċŰĦċŔƚĲШċƻĲĦШĬŔŉŉĳƖĲŰƣĲƚШ
activités : 
o Live cooking show/démo avec des Chefs, et différents experts ( Boulanger, Alcool ect вьШ
o Master Class durant les 3 jours 
o ?ĳŊƨƚƣċƣŔŸŰШĬĲƚШůċƖƕƨĲƚШƓċƖƣŔĦŔƓċŰƣĲƚШƚƨƖШũĲƚШΟШŢŸƨƖƚШƓŸƨƖШŉċŔƖĲШĦŸŰŰċŔƣƖĲШũќŔŰƣĳŊƖċũŔƣĳШĬĲƚШƓƖŸĬƨŔƣƚШċШƨŰĲШũċƖŊĲШ

audience. 

Février 2026 Dubai

3e édition

CSP+, 23-50 ans

27 000
visiteurs

12 000
visiteurs sur stand

16 000
dégustations 

Budget total estimé
dont dotation

ΝΠΜШΜΜΜШқ
ΦΡШΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΠΡШΜΜΜШқ

Package 1 ΝΡШΜΜΜШқ

Package 2 ΤШΜΜΜШқ

Package 3 ΡШΜΜΜШқ
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Pop-ups en points de vente

Journées de dégustation  de produits  français  auprès des consommateurs  espagnols
Faire découvrir la gastronomie française au public local grâce à une expérience dans des lieux 
emblématiques du quotidien, avec des espaces pop-up dans deux marchés à Madrid et des stands mobiles 
à Barcelone, Valence, Bilbao et San Sebastian. Dégustation de produits, animations interactives (type 
démonstration culinaire) et liens avec ũќĳĦŸƚǃƚƣĿůĲ Taste France Magazine pour renforcer la pédagogie. 

 Objectifs  
ÅMettre en avant les produits français dans des environnements gourmets et emblématiques du quotidien.
ÅCréer une connexion directe avec le consommateur à travers des expériences engageantes.

 Mécanique  et animations
Journées de promotion (6 jours à Madrid, 3 jours dans les autres villes), avec conception et installation  du 
branding ainsi que tout le personnel de soutien pour les dégustations de produits.
(1) Expérience Pop-up Gastronomique  à Madrid  :
ÅPop-up dans les marchés de La Paz et Chamartín, avec des dégustations quotidiennes et 2 showcooking 

(également ouverts à la presse et aux influenceurs), dirigés par un chef reconnu. Borne interactive avec jeux 
pour la collecte  de leads, distribution  de merchandising et tirages au sort de produits. Lien avec les 
commerces du marché proposant les produits à la vente.

(2) Expérience de stands  mobiles  de dégustation  gastronomique  à travers  le pays :
ÅStands mobiles pour des dégustations quotidiennes de produits dans les marchés Mercado Central de 

Valence, Santa Caterina et Ninot à Barcelone, Marché de Bilbao et Marché de San Martín à Saint-Sébastien.

À définir 
Madrid + Barcelona + Valencia + 
Bilbao + San Sebastián CSP + 20-60 ans

Budget total estimé
dont dotation

ΤΞШΜΜΜШқ
38ΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΟΠШΜΜΜШқ

Packages ΣШΜΜΜШěШΝΤШΜΜΜқ

7
marchés emblématiques

27
Journées de dégustation

90.000
consommateurs touchés

1ère édition

Retail  Offline

Taste France B2C 2026
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Shibuya French Festival

 Objectifs  
?ĳƻĲũŸƓƓĲƖШũќŔůċŊĲШĬĲƚШƓƖŸĬƨŔƣƚШŉƖċŰĩċŔƚШƓŸƨƖШũċШƖĲŰĬƖĲШƓũƨƚШċĦĦĲƚƚŔĤũĲШĲƣШůŸĬĲƖŰĲШċƨƓƖĿƚШĬĲƚШŰŸƨƻĲũũĲƚШ
générations de consommateurs japonais. 

 Mécanique et animations
Á 2 espaces avec stands d'achat et dégustation, avec présence de chefs proposant des menus exclusifs  
Á éŸũĲƣШĦŸƨƖċŰƣШĬќċŉŉċŔƖĲƚШƻŔċШƓƖŸůŸƣŔŸŰШĲŰШƖĲƚƣċƨƖċŰƣƚШĬƨШƕƨċƖƣŔĲƖШĲŰШƓċƖċũũĿũĲШĬĲШũќĳƻĳŰĲůĲŰƣ
Á Soirée d'ouverture pour les sponsors, journalistes et Taste France Family
Á Vaste plan de communication : conférence de presse, communiqués de presse, posters, flyers, animations 

dans 6 lignes de train, 28 stations et affichages digitaux à Shibuya, site internet dédié, amplification digitale 
ƻŔċШÑċƚƣĲШ[ƖċŰĦĲШ~ċŊċǍŔŰĲШыƚŔƣĲШŔŰƣĲƖŰĲƣЯШ[ċĦĲĤŸŸťЯШfŰƚƣċŊƖċůьв

Sept/ Oct 2026 Tokyo CSP+, 23-50 ans

4 000+
visiteurs

60+
retombées média

100M+
impressions

Évènement consommateur

Budget total estimé
dont dotation

ΟΤΜШΜΜΜШқ
ΞΠΜШΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΝΟΜШΜΜΜШқ

Package 1 5 000қ

Package 2 10 000қ

Package 3 20 000қ

Le festival 100% Taste France, référence des produits français à Tokyo depuis 2021
xĲШÉőŔĤƨǃċШ[ƖĲŰĦőШ[ĲƚƣŔƻċũШůĲƣШĲŰШũƨůŔĿƖĲШũќŸŉŉƖĲШċŊƖŸċũŔůĲŰƣċŔƖĲШŉƖċŰĩċŔƚĲШĬĲƓƨŔƚШΞΜΞΝШěШƣƖċƻĲƖƚШũќŸƖŊċŰŔƚċƣŔŸŰШ
ĬќƨŰШШůċƖĦőĳШŸƮШũќŸŰШƓĲƨƣШċĦőĲƣĲƖЯШĬĳŊƨƚƣĲƖШĲƣШĬĳĦŸƨƻƖŔƖШũĲƚШƓƖŸĬƨŔƣƚШĬќŸƖŔŊŔŰĲШŉƖċŰĩċŔƚĲƚШĲƣШũĲƚШƓƖŸĬƨĦƣĲƨƖƚЯШ
ċůƓũŔŉŔĳШƓċƖШĬĲƚШĦċůƓċŊŰĲƚШĬĲШƓƖŸůŸƣŔŸŰƚШĬċŰƚШũĲƚШƖĲƚƣċƨƖċŰƣƚШĬĲШũќĲůĤũĳůċƣŔƕƨĲШƕƨċƖƣŔĲƖШĬĲШÉőŔĤƨǃċЮ
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Taste France de retour  au ĦƒƨƖ du plus  grand festival  consommateur  du Royaume-Uni
Le Village Taste France, un espace de 150m2 dédié au meilleur de la gastronomie et des boissons françaises 
reprend ses quartiers à Taste of London, premier festival gastronomique du Royaume-Uni, et vitrine 
incontournable des dernières tendances sur le marché britannique, avec un public de plus de 55,000 
consommateurs foodies avertis. 

 Objectifs  
ƨŊůĲŰƣĲƖШũċШŰŸƣŸƖŔĳƣĳШĬĲƚШƓƖŸĬƨŔƣƚШŉƖċŰĩċŔƚШċƨƓƖĿƚШĬќƨŰĲШĦŔĤũĲШƨƖĤċŔŰĲШ9ÉÂҼЯШƖĲŰĬƖĲШƓũƨƚШċĦĦĲƚƚŔĤũĲШũĲƚШ

produits français auprès de cette cible en les éduquant à travers des masterclasses et cours de cuisine. 

 Mécanique et animations
Á ÖŰШƻŔũũċŊĲШĬĲШΝΡΜůΞШċƨШĦƒƨƖШĬƨШ[ĲƚƣŔƻċũШƓĲŰĬċŰƣШΡШŢŸƨƖƚШŔŰĦũƨċŰƣШа

o Un espace épicerie avec vente et dégustation des produits de nos partenaires 
o ÖŰШĤċƖШěШƻŔŰƚШĦĲŰƣƖċũШċƻĲĦШũќĲŰƚĲůĤũĲШĬĲƚШƻŔŰƚШĬĲƚШŰŸƚШƓċƖƣĲŰċŔƖĲƚШĲŰШƻĲŰƣĲШ
o Des espaces éducatifs avec animations : échantillonnage, wine talks avec un représentant de la région, etc.
o Une animation DJ tous les soirs du festival

Á Le tout sera soutenu par une campagne de communication via Taste France Magazine (site internet, 
ƖĳƚĲċƨǂШƚŸĦŔċƨǂьШĲƣШƨŰĲШĦċůƓċŊŰĲШĬќŔŰŉũƨĲŰĦĲШÑċƚƣĲШ[ƖċŰĦĲШ[ċůŔũǃШыƓċƖƣĲŰċƖŔċƣƚШŔŰŉũƨĲŰĦĲƨƖƚШfŰƚƣċŊƖċůь

Juin 2026 ÅĲŊĲŰƣќƚ Park, Londres

6e edition

CSP+, 25-50 ans

60 000
visiteurs

25 000
visiteurs sur stand

60
animations

7000
produits distribués

Taste of London

24

Budget total estimé
dont dotation

ΟΥΜШΜΜΜШқ
ΞΟΜШΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΝΡΜШΜΜΜШқ

Package 1 ΠΜШΜΜΜШқ

Package 2 ΝΡШΜΜΜШқ

Package 3 ΝΜШΜΜΜШқ
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Majestic Wine

ÂċƖƣĲŰċƖŔċƣШĲŰШũŔŊŰĲШċƻĲĦШũќĲŰƚĲŔŊŰĲШƚƓĳĦŔċũŔƚĳĲШ~ċŢĲƚƣŔĦШìŔŰĲ
Mise en avant des vins français via une opération retail, parallèle à Taste of London et soutenue par un 
partenariat influenceur et une campagne de médiatisation sur Taste France Magazine 

 Objectifs  
Á Renforcer la notoriété des vins français et la marque Taste France et booster les ventes de vins français.
ÁGénérer des contenus de qualité mettant en valeur les produits français présentés                                            
ÁGénérer du trafic sur Taste France Magazine via un partenariat influenceur

 Mécanique et animations
Á Une visibilité renforcée sur le site web Majestic  :

o Mise en avant de vins français sur la page d'accueil du site e-commerce Majestic + page dédiée + mixed case
o Email newsletter avec mise en avant d'une sélection de vins de nos partenaires 

Á Dégustation en magasins (10 magasins dans le Grand Londres) (en supplément)
Á Une amplification influence et digitale :

o ÂċƖƣĲŰċƖŔċƣШċƻĲĦШũќŔŰŉũƨĲŰĦĲƨƖШƻŔŰШxŔċůШĬќ ƖĦǃ @thewinewally pour créer un réel sur Instagram, qui sera diffusé en co-
création avec @tastefrancemagazine

o 9ƖĳċƣŔŸŰШĬќƨŰШĦŸŰƣĲŰƨШƚƨƖШÑċƚƣĲ[ƖċŰĦĲЮĦŸůЯШƖĲũċǃĳШƚƨƖШũĲƚШƖĳƚĲċƨǂШƚŸĦŔċƨǂЯШċƻĲĦШůŔƚĲШĲŰШċƻċŰƣШĬќƨŰĲШƚĳũĲĦƣŔŸŰШĬĲШ
vins français renvoyant sur le site e-commerce Majestic

o Mise en avant de la sélection Majestic / partenaires lors de l'action Taste of London. 

Juin 2026 Royaume-Uni CSP+, 23-50 ans

70 000
Vues sur la page 
ĬќċĦĦƨĲŔũ

40%
ÑċƨǂШĬќŸƨƻĲƖƣƨƖĲШ

newsletter

10 000
Comptes touchés 

via Instragram  

60 000
produits vendus

Budget total estimé
dont dotation

ΡΡШΜΜΜШқ
ΞΡШΜΜΜШқ

Cofinancement cible ΟΜШΜΜΜШқ

Package 1 ΞΜШΜΜΜШқ

Package 2 ΝΜШΜΜΜШқ

2e edition

Retail  Online + Offline


