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TASTE FRANCE France

Hopscotch Season a pour mission de déployer la campagne consommateur Taste France
du ministére delik NI RAz2 G qeal 1J

X
bos

s est une campagne de communication 360° activée dans 25 pays, organisée autour

== d'une programmation événementielle amplifiée par un écosysteme digital en pleine croissance.

> Communiquer aupres des consommateurs a l'étranger afin d'accroitre aupres d’eux la
\—7
C notoriété des produits francais et favoriser leur volume d’exports.

++"'

@ A Profiter de I'image positive associée & une banniére Taste France apportant notoriété et crédibilité
A Etre présents sur des festivals consommateurs et actions d'envergure a forte visibilité
A Accélérer le référencement dans des enseignes partenaires
A Etre accompagné pour pénétrer de nouveaux marchés ‘ Voir la vidéo

de présentation



https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg
https://youtu.be/GVV9eh9tKbg

TASTE FRANCE B2C

B |
Taste
France

Une campagne qui vous permet de bénéficier 1 k ¢ H gy édbiysbrhmateurs de grande

ampleur pour un codt trés avantageux

EN
MINISTERE

DE L'AGRICULTURE, ) . . < .
ALIMENTAIRE Le ministére finance
ET DE LA FORET

70% de la campagne

Les 30% restants sont financés par :
A interprofessions de I'agroalimentaire
A importateurs / distributeurs locaux

Ve

A entreprises et marques francaises
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BEST CASES .

Opération reconduite pour 2026

Shibuya French Festival

Evénement consommateur propriétaire

Avec une 6° édition prévue a l'automne 2026, notre
emblématique festival consommateur en plein coeur de
Tokyo est porté par un « marché » dédié a l'achat et
dégustation de produits francais, en présence de chefs
réputés au Japon et complété par une restaurant week dans
45+ restaurants partenaires mettant en avant des menus
d’accords mets / vins francais. L'opération a été et amplifiee
grGce a une opération influenceurs et la force de notre
partenariat renouvelé avec le groupe Tokyu, permettant une
vaste campagne d’affichage.

3 800+ visiteurs sur I'espace marché

Campagne d'affichage avec +150M impressions

45+ retombées presse avec +100M impressions

95% des visiteurs ont déclaré souhaiter revenir sur la
prochaine édition et 87% estiment avoir accru leurs
connaissances sur les produits agri-agro francais
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https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg
https://www.youtube.com/watch?v=UVV0tHxJXWg

N A Taste
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Opération reconduite pour 2026

Taste of London

Evénement consommateur

Depuis 2019, Taste France s'impose comme un exposant
majeur du célébre festival Taste of London, qui attire chaque
année plus de 50,000 visiteurs & Regent’s Park. Avec plus de
150m2 dédiés aux produits francais, notre pavillon propose
une expérience conviviale aux visiteurs avec un bar et sa
large terrasse, une épicerie francaise et un espace dedié
aux cooking shows et masterclass.

A 15 000+ visiteurs sur le stand

A 25+ masterclasses organisées attirant 330+ participants

A 300 000+ contacts touchés grdce & I‘amplification
digitale et aux influenceurs

@ VINS DE g‘
GERARD BERTRAND LOlre pA'n'“'" MA‘ SIEUR D'ARQUES
COTES DU RHGONE GIsigny = SFICT
i HISIEIIE s s s e S“MEFE" us[nmlvmslsmnwm
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https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=F_LLYfolBgE
https://www.youtube.com/watch?v=5kAnB-syXvY
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Taste
ACTIONS 2026 | France

Taste of London
Juin 2026
Gourmet Festival
Toronto Wine Fest oy b Aodt 2026
Mai 2026 ‘

+)

Septembre 2026

O

Actions Points de Vente

Automne 2026

(IFe

Taste of Dubai

Février 2026

| 'Shibuya French Festival

Septembre 2026
French Weeks
' Octobre 2026 a
Festival vOilah!
Avril 2026

Des actions consommateurs atravers le monde

1) Juillet 2026

Taste France r@ 0 [ > ] @

magazine


https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.tastefrance.com/

CAMPAGNE TASTE FRANCE

Promotions
en magasin

Concours et
masterclass

il
Taste France
” magazine
Evénements

consommateurs @ ﬁ
O

> Une plaquette commerciale dediee a Taste France Magazine est eégalement & votre disposition

Promotions
en ligne

Opérations

influenceurs

Taste
France

S STRATEGIES
GRAND PRIX

DE LA COMMUNICATION
. EDITORIALE 2021


https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.tastefrance.com/
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw
https://youtu.be/PVPR_QxM7qw

Des pour
mettre en avant vos produits

Nos articles, recettes et fiches
produits sont réalisés sur mesure
avec une valorisation des contenus
vidéo et un maillage interne
optimisé

N A

2 =

Notre site TasteFrance.com

pages vues par an

-

=

Une performance organique
en

Plus de 60% du trafic provient du
trafic des moteurs de recherche
avec des contenus optimisés SEO,
en phase avec les attentes des
consommateurs locaux

Vi
Un site internet

Un design moderne et une
expérience utilisateur améliorée
sur un site sans publicités, tourné

vers l'inspiration

Taste France
magazine

a8 Www.tastefrance. comy
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Mmagazine
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https://www.tastefrance.com/
https://www.tastefrance.com/us
https://www.tastefrance.com/
https://www.tastefrance.com/jp
https://www.tastefrance.com/de
https://www.tastefrance.com/es
https://www.tastefrance.com/fr

[ |
Taste France

Nos réseaux sociaux

magazine
abonnés impressions /an contacts touchés
3 N
tastefrancemagazin® Q- V ~%
" 677 Fﬁé&r:rs slgﬁgbs
Tuste;;g[_‘ce publications
| Une Un vrai ancrage local, Une
W Recke ed to know about french food \‘ ) . ) :
de foodies francophiles des comptes en en achat média
p \;'ea:f:;?:: adrigiack, lauragn24 et 16 autres
o= gorire contacter 2 Une audience internationale avec Gréce a notre réseau d'influenceurs Des résultats performants avec un
N un profil-moyen qui se rajeunit, ‘Taste France Family’ et de ciblage qualitatif précis, pouvant aller
ona orientée Gen Z / Millennials journalistes natifs, des contenus en au-deld de nos marchés prioritaires
e phase avec les tendances locales (Canada, Hong Kong...)

() [©) ® o

Facebook Instagram Pinterest TikTok WeChat YouTube

;. : ;% @Ang + @R : e @Anglais Anglais @ @ ®

. our
cliquez PO~ —. 10
acceder auX « 4

comp‘es !


https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazine/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineUK/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineJP/
https://www.facebook.com/TasteFranceMagazineDE/
https://www.pinterest.com/TasteFranceMagazine/
https://www.pinterest.com/TasteFranceMagazine/
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.tiktok.com/@tastefrancemag
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://www.youtube.com/@TasteFranceMagazine
https://www.youtube.com/@tastefrancemagazine_jp6823
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzMjY0MTYyNg==&mid=2247501577&idx=1&sn=0bcb9bb9a3041f1875693fad6d6288e1&chksm=fab2a53ccdc52c2a5cec34fdc95313a7c6290b0e6a1c746ca74ae604e94fc2b2e21014fa4676&token=1096171540&lang=zh_CN#rd
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazinejp/
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine_esp
https://www.instagram.com/tastefrancemagazine_de/
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Détail du programme

d'actions 2026
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Taste
France

Actions 2026 ...........

Semestre 1

JuslIQ-UsAo\ / ISy

I Taste of Dubai m Festival vOilaah! @ ¢ * 1 French House #6

Janvier Février

N
‘* Toronto Wine Fest :; Taste of London #6

‘* Boutique SAQ

adoin3 / sanbuswy

Eveénemen . . . )
consommateur



Taste
France

Actions 2026 ...........

Semestre 2

JuslIQ-UsAo\ / ISy

"~ . Bastille Festival L_J) Shibuya Festival #6 2 French Weeks #4 : 5
* : Noél en France

B Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre

- ) erTEETEE () ’
0 '
(T
(T

adoun3 / senbuswy

consommateur



°
. Gourmet Festivadl
EH Aoit 2026 Q Disseldorf 322 CSP+, 2560 ans

Taste France de retour sur le plus grand festival de street-food K E2 | Y GIJr

Le Taste France Bistro Bar, un espace de plus de 60m2 dédié au meilleur de la gastronomie et des boissons
francaises revient sur le Gourmet Festival, festivabodies par excellence qui réunit chaque été sur

0Kk I1JG AU i KinigshlleeddDilsseldorf plus de 100 00Goodies pendant 3 jours.

3¢ édition

@ Objectifs )
eNOPUU0qUl WicwlYqVY!l Rijaij Wl It WGI YT eRaqt Wnl ¢ UT ¢ Rt Wea Gl Lt WK e RHGIJLIJeI
: X~ . .

£ Mécanique et animations 2 )
- O0WYt GeHVWT VWGHet W VWEMEZWee WHfeal W 2 W Wt qR2¢ 0 WGHUT ¢ Ug\ULEOA
0 Un bistro bar dédié aux produits de nos partenaires avec des dégustations dédiées i
0 Un baravins/ a cocktails
o0 Un espace ateliers (dégustations etasterclassesvins)
0 Un espace terrasse / guinguette avec DJ Set et pétanque ~
- Un partenariat GMS ave&dekaZurheideGY 2 | WGI YOG YUNWI Wik W+ Gijl RIUHIIW] VY 3 al R C :
- Le tout sera soutenu par une campagne de communication via Taste France Magazine, une campagne Budget total estimé NOPMWMMM
T kRUNG2WURDWNEt quUW[ I ¢URVDW[] ¢GRO! WeiGel qUEI REqt We 21 dont dotation N=MLMMM L
locaux =

20 000 Cofinancement cible TMWMMMLW

100 000+ 500 000+ 30 . Package 1 = MM MM LK
visiteurs contacts animations d?sr?r?buulgs N

Package 2 NP LWLMMM LK

Taste France B2C 2026 Package 3 T WP MM LUK



i
Taste
[aste France x Rewe France
4¢ édition
EE Eté 2026 Q@ National 2% CSP+, 2855 ans, focus sur
les millenials
Une activation 100% digitale Kampagnenbestandteile S

Flyer Sampling r
im Lieferservi

ARdUOY22000 003 0qWT WWGK ¢ HaqR2 ¢ q R YREWEN N WlerRagrie-agur sel) LLIC 2 1JH L
différentes plateformes pour en faire un véritable rdv annuel. Visibilité maximale pour les marques via des Ros Onste Dslay Aoz _—
recettes mettant en avant des produits frangais. Les synergies avec Taste France sont maximisées via le R

partage de contenus sur le magazine et ses plateformes. i i —ery

@ Objectifs
[ ¢RI DWAYUUCRq! JWac¢ Wl R2II+ Rqij WIJa Wi ¢ Whe ¢ dRaij W 1t WG Y
les ventes grace a une opération annuelle dans lefplus grande chaineretail du pays

Online Only -> treibt Abverkauf an
und gleichermaBen die Teilnahme am
KBGS s

£ Mécanique et animations == ’

- Développement de recettes et de contenus dédiés / mise en avant des marques partenaires

- 4 semaines de promotions en ligne pour les marques partenaires : onlirenly

- Jeu concours : promotion via ticket de caisssuite aactel Kk ¢ #Hé6 ¢ qWWIq Wl ¢ RW 21 WHE KUt WGucaqunyY!l uldt W RORGcC Ut W

- Prolongement du contenu sur différents canauwRewe(site web, newsletter,posts & ads sur les réseaux
sociaux, flyer dans les livraisons a domicile)

- Campagne display sur le site et sur les réseaux sociaux

- Intégration des contenusRewesur TFM et ses plateformes

Budget total estimé NMPLWMMM

+4 5 >8M +1500* dont dotation OMWMMM LK
semaines recettes consommateurs de ventes Cofinancement cible PP LLIMMM LU
I kecHqR2CqF créées touchés supplémentaires

Package unique NNLWMMM LK

*en moyenne, différences selon le produit

Taste France B2C 2026



el French Week

EH Octobre/Novembre 2026 Q@ KsA 222 CSP+, 2350 ans

La French Weekmet en avant les marques francaises participantes en magasin a travers la mise en avant
I k 2 U WG RIP RispIAyE fAcon FrenctMarketdans 1 magasin Flagship sur Riyadh et des activatiometails ,
IT¢cUOt WowWeceql Wt WGenNet RUY W ywak JUt JRNUIWWAe UT ¢ oW YI quWri |

Panda pour cette3eme édition. 7

4¢ édition

@ Objectifs
Augmenter la notoriété des produits francais aupres de la cible saoudienne.

£ Mécanique et animations
A Opération de dégustations sur les 10 magasins ainsi que habillages TG Taste Frané&gench Marketau |

sein de 10 magasins o \ J& '
A 1POROAWIUWGEc¢Net ROUWRUAGe ¢ UqWT It WHY2 | t WI IJLIJHeRIM%IlEdﬂLIJCi I LI 6] 1 U Y
A NWHjIj{FaAaYURDWI kYe2l gqal JWec2WHWIKCAGHeHt ¢T Wel WIqlUd yGuwagUen E] JRNUN

Budget total estimé NNMLWPPM
180 000 18 000 dont dotation TMWP P MLK
contacts degustations : :
Cofinancement cible MMWMMMLL
Package 1(20 sessions) T WP MMLK
Taste France B2C 2026



18re édition

[ ] [ ]
a Bastille Festival 2026
EH 16-19 juillet 2026 @ Sydney 322 CSP+ 2545

Net quw[ | ¢ URDWRUt gqedanut YOWAe2RGOGYULWIC2 WHF 2 |

Le Taste France Village, un espace immersif de 450mz2 dédié au meilleur de la gastronomie, des vins et de
dbcl qRt ¢Ucqtonl ¢ UT ¢ Rt e lOGI WU | -te@6dezvstE iHROEOHDTablé deRaindtddt©[ 1J |
de culture, vin et de cuisine francaise qui attire chaque année plus de 600 000 visiteurs sur quatre jours au
Hf 2 | Gculdi@uay.

@ Objectifs
Renforcerla notoriété et ii kK ¢ H H 1J Idés protifita fRuagqis auprési k 2 U L Grbaft to®Yig, léin valorisant leur
qualité, leur authenticité et leur dimension culturelle a traversune expérience gourmande et éducative.

& Mécanique et animations

OU0WYt GERIUWI WWAPMWAGEWT ij T Rij We Wa e Wl ijHY22 11 qlW 2 WNY? qllis

AEt GeHUDW2RUOWWIqWeHAYI T+ U W ijNet qc¢qRYUL WNeRT ij 13t WJq
A Scene culinaire | demonstrations etmasterclass animees par chefs et fromagers

A~cl #G6ij wcwe | qRt ¢ Uc¢ qUl W ij uIJHqRYULIJI 1J Wn | YucDIJi AWHRG C | T2 d ~
Le tout sera soutenu par une campagne de communicatioRPR U H G 2 ¢ Uqlle UWAY G G 2 URue ij LIJIéJ WGl 1t + 17

15 médias/influenceurs et amplification via Taste France Magazine.

600 000 65 000 >M 15 000

visiteurs visiteurs sur stand Portée Media produits distribués

Taste France B2C 2026 Enveloppe de réserve

Partenaires ANIVIN DE FR::

NCEI

RYULWT 1JwW
+ marques (food)

Association Nationale Int@rpmfe%smrm@\\@

Budget total estimé

dont dotation

Cofinancement cible
Package 1
Package 2

90 MM M LUK
45 MM M LUK

45 MMM LUK
15 MM M LUK
10MM M LUK




18re édition

°
‘ &% ' Toronto Wine Fest
EH 15, 16 & 17 mai 2026 9 Toronto 2% Consommateurs

Le Pavillon francgais débarque a Toronto !

Le Toronto Wine Festest i k ij 2 L Uddnsddnthateur incontournable des amateurs de vin en Ontario, offrant
une expérience de dégustation illimitée et sans jetons. Le Festival propose une sélection mondiale de vins et
de boissons complétée par des séminaires éducatifs gratuits animés par des professionnels et une variété

d'options de restauration disponibles. Cet événement est également ouvert aux partenaires food.

@ Objectifs Package 1

Faire la démonstration de la diversité des produits issus de - Espacede 20ntdans le pavilon Taste France
~ . - 2 ~ N , , A R - 1 masterclass (30 minutes, 40 personnes)
0Kk ¢ NI Riergaise 2 deslconsommateurs éduqués grace a des ¢ sqion et production de fous les éléments du
stands de dégustation et des animations ludiques et éducatives. kiosque, incluant les goodies (& définir avec les
cofinanceurs) §
URG ¢ qRYUt tOT ¢ Ut 100 Bt G¢ H 1IN S

£ Mécanique et animations SopbeaE e L
- Taste France aura le statut de partenaire privilégié du Festival - Visibilité privilegiée dans tout le matériel Taste France &
produit (flyer, publication RS, article, etc.) e

(«PresentingRegion») incluant :
- Espacede225m¢ e WHfea | WI 2 W[ It qR2 ¢ Backage 2

- 1 masterclass par cofinanceur - Espace de 5n?dans le pavillon Taste France

) - T . o - - Création et production de tous les éléments du kiosque
OLLITY,? Wb kijzijuluy G]_ . - 1masterclass (30 minutes, 40 personnes)

- Visibilité a travers tout le plan de communication ete - URGe¢qRYUt 1Ol ¢ Ut 100 Bt Gé HIJK

Gl YRl ¢GaUWI Kk RUnGea WOHDWI 2 W[ U4 EGRRRE & Ynt i RYUR

5 000+ 20000000 537 dont dotation

consommateurs impressions cofinanceurs Cofinancement cible

MMUWMMM
NMMWMMM LUK

=MMWLMMML
20 000k

Package 1
Taste France B2C 2026 Package 2 10 000K



6¢€ édition

Tl e=s ifiui TBC(villes envisagées : Chengdu, o,o CSP+, millenials et
_ il Off i EH Mai/juin 2026 Q 2.2
e Chonggings b = familles urbaines

oowzulRmcﬂuum2Y!¢DUMém0¢mTuHY32U|qUMTUiwlev
E+Gijl RJURDW WUt YI RUGONWWYqWRGGW!I + R21IAWG e W[ | JUAGS Wc Ye,;
en leur proposant différents ateliersdécouvertes animés par des experts, et aux consommateurs chinois,

invités a découvrir les produits francgais dans le cadre exceptionnel du « Marché a la francaise » de la French

House. Son voletretailt 131 ¢ Wl WIUN Y1 Hij WGYa | WARYGGWUt W1l WikeUUez e qR Y (BT L e R S R
du 19 au.21 septembre.2025

@ Objectifs
AAYzlt eR2I JWikcecTl ¢cGaéeqRYUWee+#WAWDE YRUY WT e WG¢l A6 WHS RUYRY
saturées que Pékin ou Shanghai, en ciblant des territoires ou la demande pour les produits importés/francais est forte
mais I'offre encore limitée.
A Continuer & enrichir la dimension immersivede I'événement & travers la scénographie, des décors évocateurs et une
programmation créative (animations interactives, spectacles, ateliers).

£ Mécanique et animations
A9QYOGaceHY!I I We2UAWs UWGRVD2 W k¢cAA2 JROWASRUYRE Wet®#Uaql DWHY GG
AoWeT ¢Gqll WiNWaYURUDGqW! YWy W[ I JUARG Wc Yet DWWy WIUWRUqij NI cUa]LL
A Mettre en place un marché avec des stands pour vendre et faire déguster les produits.

—
S —
-
- —
- ————

A Proposer des animations interactives pour engager le public de maniére dynamique. - . . -
A Organiser des ateliers thématiques pour promouvoir les produits francais et offrir une dimension éducative. Etablir des Budget total estimé = MOLWMMM
partenariats médias pour maximiser la visibilité. dont dotation NOOILMMM ILL
Cofinancement cible TMWMMM LW
10 000 25 3 000 000 40+ | B
visiteurs stands contacts touchés médias/ KOLs Package de sponsor exclusif = P UMMM LK
Package de sponsor premier NMLWLMMM WK
Taste France B2C 2026
Package de sponsor standard OWwWMMM LK




3éme &dition

BH Décembre 2026 @ Aconfirmer 232 Cibles: 25-45

Eel Wi We+WTVYelt AWYnnl RI Wee+WHYUt YaaGcqllel t wWe U
la francaise, dans une ambiance festive de Noél. Ce parcours qui offrira une plongée dans le
savoir-faire et les saveurs de marques iconiques frangaises, en partenariat avec un acteur phare
du retail (SKB, dans une des grandes mégalopoles dynamiques du pays.

@ Objectifs
A l'occasion de Noél, célébrer la culture francaise auprés des Millenials et familles chinoises au revenu éleve, en
leur offrant des moments de consommation privilégiés et en mettant en avant des produits francais.

£ Mécanique et animations

A Un marché de Noél a destination du grand public organisé en partenariat avec un grand central commercial
permettant la visibilité des produits, a travers la dégustation et la vente.

A Production d'expérientiels des marques pendant 8vénément: creatif, storytelling, mise en
situation,organisationnel (atelier, corner, animations), staff,photocall pour dégustation ou/et vente

A Des ateliers thématiques, avec mise en place de corners mettant en valeur des produits francais.

A2t WeUORGEeqRYUL Wnt qR2 13t WRUqij NI ij It WeelWliel H#6ij WGYe | WER

A Médiatisation en amont, pendant et en aval notamment via des partenariats média et via les réseaux sociaux
chinois de Taste France Magazine (WeChat, RHDguyin)
A Collaboration avec les KOLKOCpour élargir I'impact sur les réseaux sociaux

2 50,000 10-15 50

jours de marché visiteurs stands retombées presse

Taste France B2C 2026 Enveloppe de réserve
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Budget total estimé

dont dotation
Cofinancement cible
Package 1

Package 2
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50 MM M LLIK
8 MMM LUK

42 MMM LUK
5MMM LUK

3MMM LUK




3¢ édition

EH Février 2026 Q@ Dubai 2% CSP+, 2350 ans

Net quUW[ | ¢cUORVJWE e WHfal W 2WGOeat WNI Y WnlJt qR2 ¢
Forts du succes de la premiére édition, nous renouvelons le PGBP Taste France au sein du plus gros festival
Food&Drinkl 13t WWEG RI ¢ qt alWN¢t qUWYnl? 2 HE RIOWWx k I3t Ge #IJWNEt qld
Gaqaql ¢cwy0we2¢UqdcewWNet ql YUYGRIIWnI ¢ URA¢ RY: walkéhapJdgdkihgd L
democ¢ 2 DHWIT It W96 Wt AW ijNet q¢c qRYUALWT It WTWe # Ws W

@ Objectifs

2NAGPNU0qUl WicWwUVYaqVYl Rijqij Wl 13t WGI YT eRqat Wnl ¢ UT ¢ Rt Wece Gl L
produits frangais aupres de cette cible en les éduquant a travers dds/e show cooking avec des chefs, des
dégustations.

£ Mécanique et animations ~!

Odwlt Ge UMW DWeMaG ZWee WHfel W e W[ Wt qR2c¢dWGIUT ¢ quomrvi

activités : LE ‘

o0 Live cooking show/démo avec des Chefs, et différents experts ( Boulanger, Alcaalt 8 b LU =S 3'

0 Master Class durant les 3 jours ' ~ i

o ?2ijNet qcqRYUWIT 13t WGc¢l hueldt WGE! qRARGE Uq It W 2| WG WOWT VYel (ak =
audience. Budget total estimé NMTMWMMM

..

dont dotation P LWLMMM LK
27 000 12 000 16 000 Cofinancement cible NP LWMMM L
visiteurs visiteurs sur stand dégustations

Package 1 NP LWMMM LK

Package 2 T WMMM LK




Taste

Pop-ups en points de vente France
' 1¢e édition

- s Madrid + Barcelona + Valencia + .o

Journées de dégustation de produits francais auprés des consommateurs espagnols

Faire découvrir la gastronomie francaise au public local grace a une expérience dans des lieux
emblématiques du quotidien, avec des espaces pop-up dans deux marchés a Madrid et des stands mobiles
a Barcelone, Valence, Bilbao et San Sebastian. Dégustation de produits, animations interactives (type

-

démonstration culinaire) et liens aveci K ij # Y t TastefFtatcEIMagazinepour renforcer la pédagogie

@ Objectifs
A Mettre en avantles produits francais dans des environnements gourmets et emblématiques du quotidien.
A Créerune connexion directe avecle consommateur a travers des expériencesengageantes

& Mécanique et animations

Journées de promotion (6 jours a Madrid, 3 jours dans les autres villes), avec conception et installation du

branding ainsi que tout le personnel de soutien pour les dégustations de produits.

(1) Expérience Pop-up Gastronomique a Madrid :

A Pop-up dans les marchés de La Paz et Chamartin, avec des dégustations quotidiennes et 2 showcooking
(égalementouverts a la presse et aux influenceurs), dirigés par un chef reconnu. Borne interactive avec jeux
pour la collecte de leads, distribution de merchandising et tirages au sort de produits. Lien avec les
commerces du marché proposant les produits a la vente.

(2) Expérience de stands mobiles de dégustation gastronomique atravers le pays :

A Stands mobiles pour des dégustations quotidiennes de produits dans les marchés Mercado Central de
Valence, SantaCaterina et Ninot a Barcelone, Marché de Bilbao et Marché de SanMartin a Saint-Sébastien

Budget total estimé T=WLMMM LK
I 90.000 27 dont dotation 38 MM M LLIK

marchés emblématiques consommateurs touchés Journées de dégustation Cofinancement cible O M WMM M LK

Taste France B2C 2026 Packages S WMMMLLE LN




@® Shibuya French Festival
EH Sept/ Oct 2026 @ Tokyo 332 CSP+, 2350 ans

6¢ édition

Le festival 100% Taste France, référence des produits francais a Tokyo depuis 2021

X JWESRAz! ¢ W[ | JUARS W[ Ut qR2¢aWaNqWUIUWGe8RLE] DWIKYnnl 1JLWE
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ceUWIWG ¢! ASj WYTWGEk YOWGWe qWec #E Wl AW ijNat qldl WJIall ij #=

T Kk
CUGURNRIj WGe ! W Ut WRcAGGeNUUY W VWG YaYqRYOt Wi ¢ Ut Wa 3t w

@ Objectifs
2200 YGGUI Wik RG¢NIWIT It WGI YT eRat Wn!l ¢UT ¢Rt WGYel WGc¢ Wl
générations de consommateurs japonais.

£ Mécanique et animations
2 espaces avec stands d'achat et dégustation, avec présence de chefs proposant des menus exclusifs

Soirée d'ouverture pour les sponsors, journalistes et Taste France Family
Vaste plan de communication : conférence de presse, communiqués de presse, posters, flyers, animations
dans 6 lignes de train, 28 stations et affichages digitaux a Shibuya, site internet dédi€, amplification digitale

> > > >

2Re¢WNCEt qUW[ I ¢cURPDW~¢NecARUN WL ROUWRUqUI UNNgqAW] ¢ HIJAY ¥

4 000+ 60+ 100M+

visiteurs retombées média impressions

Taste France B2C 2026

éYilUgqWHYe!l ¢cOqUWl kenneRI Ut W2REWGH YAGYqRYUWIUWI 13t q¢ 2 |

Budget total estimé OTMWMMM

dont dotation ZNMMWMMM LK
Cofinancement cible NOMWMMM L
Package 1 5 00k

Package 2 10 00K

Package 3 20 00



Taste of London .

6¢ edition

R
2

L I
EH Juin 2026 Q@ AN 1) Park tondres 232 CSP+, 2550 ans

Taste France de retour au & f 2du plus grand festival consommateur du Royaume-Uni £ e W
Le Village Taste France, un espace de 150m2 dédié au meilleur de la gastronomie et des boissons francaises ' A, s— <

reprend ses quartiers a Taste of London, premier festival gastronomique du RoyaumeUni, et vitrine
incontournable des dernieres tendances sur le marché britannique, avec un public de plus de 55,000
consommateurs foodies avertis.

@ Objectifs 7
2NAGPNU0qUl WicWwUVYaqVYl Rijqij Wl 13t WGI YT eRqat Wnl ¢ UT ¢ Rt Wece Gl L
produits francais aupres de cette cible en les éduquant a travers demasterclasses et cours de cuisine.

£ Mécanique et animations =

A OUW2RUGeNIW VWNPMG=Wee WrRHfel W 2W Wt qrR2¢dWGSIIOT ¢ OqIF
o0 Un espace épicerie avec vente et dégustation des produits de nos partenaires "
o OUWAe¢!l wew2RUt WHWUq!l ¢cdWe2W0HWI UL PAAHG W I+ W2 RU Wi IJiTostp_;‘ [ W
o0 Des espaces éducatifs avec animations : échantillonnage, wintalks avec un représentant de la région, etc. @ |
0 Une animation DJ tous les soirs du festival

A Le tout sera soutenu par une campagne de communication via Taste France Magazine (site internet, -l g . . W
lijt Wee+lWt YARCe *b WIqe ONWHECGGENUWWI k RUnGe JURDWNE t olIilelol=IMTe)r-| RS T 111E) OYMWMMM
dont dotation =oMuMMMLI

60 000 25 000 60 7000 Cofinancement cible NPMWMMM
visiteurs visiteurs sur stand animations produits distribués Package 1 [ M LM M M LK

Package 2 NP LWMMM LK
Taste France B2C 2026 Package 3 NMWMMM LUK



Taste

_
Majestic Wine France

2¢ edition

A L2
12

B Juin 2026 @ Royaume-Uni 222 CSP+, 2350 ans

Ac | G|IJUC | R¢ G]LIJIJUI.I.IG RNUWDWe208WIk IO WRNDUIJ LW Gij HRc¢ O Rt j JWwW~c T34 G]RFILLH RUW
Mise en avant des vins francais via une opératiaretail, parallele a Taste of London et soutenue par un
partenariat influenceur et une campagne de médiatisation sur Taste France Magazine

@ Objectifs

A Renforcer la notoriété des vins francais et la marque Taste France et booster les ventes de vins francais.
A Générer des contenus de qualité mettant en valeur les produits francgais présentés

A Générer du trafic sur Taste France Magazine via un partenariat influenceur

£ Mécanique et animations
A Une visibilité renforcée sur le site web Majestic :
o Mise en avant de vins francais sur la page d'accueil du site@mmerce Majestic + page dédiée + mixed case
o Email newsletter avec mise en avant d'une sélection de vins de nos partenaires
A Dégustation en magasins (10 magasins dans le Grand Londrggn supplément)
A Une amplification influence et digitale :
o Acl quUU¢I R¢ qlle 2 DHUIKK R@ewiseadlypbue dréerimiréellsarnétagtdm, qui sera diffusé am-
création avec @tastefrancemagazine
091l jecaqRYUWI ke UWrRYUqUUz Wt 21 WNet qU[ 1 ¢cUHDIOHY QAW Dac! ij Wt el Wat W ijt Dce+llt YRRC 2+ ALWCe 2 1JH LI
vins frangais renvoyant sur le site &€ommerce Majestic
o0 Mise en avant de la sélection Majestic / partenaires lors de I'action Taste of London.

Budget total estimé PPLWLMMML

dont dotation =PWLMMM LWL
70 000 6 A0 10 000 - 40% _ . :
Vues sur la page P v— Comptes touchés Ne e+ W k Ve 21 Cofinancement cible oMuwMMM LW

| K¢ HA2 ORI via Instragram newsletter

Package 1 = MWMMM Wk
Taste France B2C 2026

Package 2 NMLWMMM LLK




